Semiosis en la accion creadora
del signo fotografico disefiado

Resumen

Los resultados de investigacion-creacién relacionados en este
articulo se derivan de la investigacion de la tesis doctoral Modelo
de la accion creadora en disefo fotografico. Este trabajo, basado
en la aplicacién de elementos cognitivos y de produccién visual,
observa y analiza la figura del disenador fotogréfico a partir de
un modelo de creacién que surge del cruce de paradigmas y
correlaciones entre semidtica fotografica, ciencia, arte, disefo,
tecnologia y comunicacion visual. En el sentido de que el modelo
se presenta como una metodologia que busca mostrar con
transparencia los procesos creativos que ocurren en la mente del
disefiador fotogréfico, se establece un espacio donde es posible
articular el signo fotografico como un vehiculo de creacién. En este
contexto, la figura del disefador fotografico se observa y analiza
a partir de un modelo de creacion que surge en la aplicacion de
instrumentos metodoldgicos basados en el andlisis cualitativo, la
observacion participante e instrumentos de andlisis y evaluacién.
Asi, en el marco de estos instrumentos, se analizan y evaldan
los intercambios semidticos y creativos del signo fotografico
disenado, los cuales fueron dirigidos a través de un trabajo de
campo a un grupo de estudiantes universitarios de Disefio Grafico
con amplios conocimientos en fotografia y comunicacién visual.
Los resultados del trabajo de campo permitieron concluir que los
elementos del modelo de creacién en disefio fotografico deben
estar fundamentados en el andlisis semidtico del pensamiento
creativo y la cognicién visual.
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Semiosis in the creative action of the
designed photographic sign

Abstract

The research-creation results presented in this article derive from
the doctoral thesis Model of Creative Action in Photographic
Design. This work, based on the application of cognitive and
visual production elements, observes and analyzes the figure of
the photographic designer from a model of creation that arises
from the intersection of paradigms and correlations between
photographic semiotics, science, art, design, technology and visual
communication. As the model is presented as a methodology that
attempts to show accurately the creative processes occurring in
the mind of the designer, a space is established where it is possible
to articulate the photographic sign as a vehicle of creation. In this
context, the role of the photographic designer is observed and
analyzed from a creation model which emerges in the application
of methodological instruments based on qualitative analysis,
participant observation, and evaluation-analysis instruments.
Thus, within the framework of these instruments, the semiotic and
creative exchanges of the designed photographically signs are
analyzed and evaluated, which were conducted through fieldwork

with a group of university Graphic Design students with extensive Key words:

knowledge in photography and visual communication. The results Cognition, creation,
from the fieldwork allowed concluding that the elements of the communication, design,
creation model in photographic design should be based on the photography, model,

semiotic analysis of creative thinking and visual cognition. semiotics.
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Introduccién

En la necesidad de configurar y sintetizar los elementos creativos de un
modelo basado en el desarrollo de la fotografia como un artefacto cultural, se
implementé el signo fotografico como una interfaz de creacion. De este modo,
la aplicacién del modelo creativo buscé proponer los recursos necesarios para
ampliar las maneras de interpretar y potenciar las habilidades del disenador
fotografico y predecir los procesos creativos.

Lo anterior, llevé a reconocer que jévenes bachilleres, estudiantes universitarios
y profesionales en diferentes areas hacen uso del diseno fotografico en los
sistemas creativos de la comunicacién. De este modo, se originé la necesidad
de complementar un modelo de creacion fotografica a partir del andlisis de
modelos de comunicacién ya existentes. Asi, se condujo la investigacion a
indagar los principios comunicativos que pueden aportar a la configuracion
de los elementos de un modelo que puede ser aplicado en diferentes espacios
académicos y disciplinares. Por ello, se plante6 el desarrollo de un modelo que
sirva a diversos creadores fotograficos.

En este contexto, se reconoce que el disefiador fotografico ha desarrollado la
capacidad de desplegar habilidades y destrezas para el uso y la combinacién
de plataformas fisicas y virtuales, integrando procesos cognitivos y productivos
basados en la semidtica (Acaso, 2011) y la representacién (Restrepo, 1990).
Al reconocer las condiciones actuales del disefio fotografico', se formulé
la siguiente hipdtesis: en toda accién creativa para el desarrollo del signo
fotografico, tanto para el arte y el disefio como para la comunicacién visual,
esta presente la figura del disenador.

' El diseno fotografico es un concepto que serd desarrollado a lo largo del articulo debido a que introduce la discusion en torno al signo fotografico
como un vehiculo de creacion.
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La hipétesis permitio la apertura de una linea epistemolégica entre creadores
y tecnologias, donde se comprende el disefio fotografico como un artefacto
cultural. En este contexto, es posible reflexionar sobre el uso del signo
fotografico como un soporte de creacién donde median humanos y tecnologias
para la interpretacién de informaciones que dan acceso a la comunicacion.
En estas condiciones, el modelo se relaciona como un sistema controlado
de produccién, pues la relacién existente entre la tecnologia fotogréfica vy el
fotégrafo se deriva de la integracién de significados y operaciones tecnolégicas
que llevan a la creaciéon de narrativas y metaforas visuales.

En la delimitaciéon de los instrumentos metodolégicos que permitieron el
desarrollo del modelo de creacién, se implemento la investigacion cualitativa
como un punto de partida para analizar la semiosis* del signo fotografico
en los procesos de creacién en arte, disefo y comunicacién. Lo cual, llevé
a reconocer un sistema semioético del signo fotografico como vehiculo de
creacion. Tal reconocimiento, permitié proponer el desarrollo de un modelo
de elementos creativos sintetizados en las acciones de estructurar, navegar,
programar y representar. De esta manera, el modelo fue aplicado a través de
instrumentos de observacion participante en el desarrollo de cuatro fases de
trabajo de campo.

En la busqueda de comprobar la relevancia de los elementos creativos, se
hace énfasis en los resultados del trabajo de campo fase 3%, donde el modelo
propuesto tiene como objetivo observar el comportamiento de los procesos
creativos de los participantes al integrar los elementos creativos en un sistema
semiotico de creacion fotografica.

2 El concepto semiosis del signo fotografico tiene sus fundamentos en Morris (1995), Peirce (1987) y Restrepo (1990).

*El trabajo de campo se desarroll6 a través de las actividades doctorales de la pasantia internacional, las cuales fueron gestionadas por un
intercambio académico entre los grupos de investigacion del Departamento de Diseno de la Universidad de Caldas y el programa Licenciatura
en Diseno Gréfico de la Universidad Auténoma de Aguascalientes (México).
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Los resultados del analisis y evaluacion de estas actividades llevaron a reconocer
que son muy pocas las investigaciones que estudian las practicas creativas
del signo fotografico desde sus procesos mentales. Asunto que permitié llegar
al hallazgo donde se establece que los procesos mentales en la produccién
creativa del signo fotogréfico estan fundamentados en los procesos cognitivos
de la conciencia, la inteligencia y el pensamiento visual.

El modelo se presenta como un aporte significativo a los procesos de
investigacion-creacion del signo fotografico disenado, especialmente en la
teorizacién y el conocimiento del disefo fotografico como una disciplina
emergente en la cultura visual.

Metodologia

Entendiendo el método como el producto de una verificacion cientifica de
resultados comprobables, la investigaciéon se centr6 en el razonamiento
deductivo, como un lugar para proponer a partir de inferencias nuevas teorias
sobre los procesos creativos del signo fotografico. Al analizar las condiciones
perceptivas, técnicas y productivas del signo fotografico, se plantea la sintesis
de los elementos de un modelo que pueda explicar los procesos creativos
desde la cognicién y la produccion visual. Al revisar los procesos semiéticos de
la representacion del mensaje fotografico, el método se apoyé en el desarrollo
de instrumentos de investigacion cualitativa, la observacion participante y el
andlisis de la informacion visual. Lo cual, permitié finalmente comprobar el
modelo y establecer el signo fotografico como un dispositivo para la creacion.

Sobre estas condiciones, se buscé sintetizar los principios y los elementos de
un modelo, desarrollado a través de tres instrumentos metodolégicos:
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1. Instrumento de investigacion cualitativa, basado en los principios creativos
del signo fotogréfico. Propone el desarrollo de un modelo cognitivo basado
en la configuracion semidtica del signo fotografico disefiado.

2. Instrumento etnografico de observacion participante. Propone el desarrollo
de un trabajo de campo a través de la implementacion de laboratorios
basados en la fundamentacion tedrica sobre el signo fotografico y practicas
creativas de produccion visual.

3. Instrumento de andlisis y evaluacién. Propone el disefo y la aplicacion de
encuestas a los participantes como soporte de evaluacion del trabajo de
campo.

De esta forma, los laboratorios de creacion y la aplicacién de los instrumentos
metodolégicos han sido considerados herramientas efectivas para recolectar
informacién, pues estos espacios experimentales, a través de sus actividades,
fueron proveyendo los elementos creativos al disefio del modelo, lo que
permitié proponer un paradigma a partir de unas probleméticas de cada
comunidad y sistema académico experimentado. De esta manera, se buscé que
las muestras recolectadas se mantuvieran en un espectro lo suficientemente
amplio para verificar el modelo. Esto, facilité que cada laboratorio de creacién
fuera disefado de acuerdo con las condiciones culturales y académicas de los
participantes y de acuerdo con los niveles establecidos en la investigacion.

Instrumento de investigacion cualitativa

La investigacion cualitativa es la metodologia a la que se refieren Herndndez et
al. (2014) como el instrumento que sirve para crear nuevas relaciones tedricas
(p. 8). Los autores describen este tema como un instrumento de recoleccién
y analisis de datos cualitativos que obliga a reflexionar sobre una estrecha
relacién de casos, documentos y materiales. Este proceso cualitativo implica
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organizar los datos recolectados para transcribirlos y codificarlos con el fin de
generar el analisis de significados y categorias (p. 406).

A través de la disertacion de diferentes textos, articulos y casos de estudio
sobre los procesos comunicativos de la produccién del signo fotogréfico,
se crearon nuevas relaciones tedricas. Asi, el andlisis cualitativo confirié
diferentes posturas tedricas sobre los principios de produccién creativa del
signo fotografico disefiado. Es decir, el acto de semiosis donde al disenador
fotografico le es posible percibir, experimentar y transformar la informacion
visual.

Con el objetivo de identificar nuevos conceptos tedricos y nuevas practicas
creativas relacionadas con los procesos semiéticos dados en el oficio del
disenador fotografico, el presente instrumento buscé analizar los procesos
creativos y semidticos del signo fotografico desde cinco relaciones:

El diseno fotogréfico.

El disenador fotografico.

El sistema semidtico del signo fotogréfico disenado.

La semiosis del signo fotografico como vehiculo de creacion.
Los niveles de semiosis del signo fotografico disenado.

U1 N W N —

El diseiio fotografico

El disefo fotografico se establece como el progreso de un artefacto cultural?*
que evolucioné a través de modelos documentales, pictéricos y fotograficos
en la historia de la comunicacién visual. El disefio fotografico representa los
parametros de una revolucién de la comunicacion, donde la integracion del

* Este argumento es consolidado en las bases tecnoldgicas y conceptuales de la posfotografia a finales del siglo XX, y concretado a través de
nuevas mediaciones de la imagen digital en el siglo XXI.
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lenguaje visual y la tecnologia fotografica se conecta con los argumentos que
plantea Brea (2002), al exponer que la tecnologia es un lenguaje, y en él se
articulan los dispositivos tecnolégicos que simbolizan el mundo a partir de lo
real (p. 18). Brea propone asi un problema de la comunicacién dado entre la
tecnologia y el lenguaje, pues la fotografia puede verse como un artefacto de
produccion simbdlica de informaciones que adquieren sentido.

La fotografia como artefacto cultural es un concepto clave que abre una nueva
ruta para interpretar la revolucién creativa del signo fotografico disefiado,
desde dos problemas concretos: el avance de las tecnologias de produccién
visual que integran al disefiador fotogréfico con el signo y la sociedad, y los
procesos creativos del signo fotografico que integran tecnologias analogas y
digitales en los procesos culturales de la comunicacion.

La evolucién de los soportes analogos, a finales del siglo XX, abrié todo un
abanico de nuevas tecnologias y experiencias digitales en el siglo XXI. En
este contexto, el disefio fotografico hace parte de un proceso comunicativo
de innovacién tecnolégica y cientifica que se instaura a través de un cambio
revolucionario de la cultura visual.

Sobre lo anterior, cabe destacar las ideas que ofrecieron Lister (1997) y Robins
(1997) sobre el cambio cultural, tecnolégico y cientifico que afectaron los
sistemas de creacion de la imagen fotogréfica a finales del siglo XX. En estos
escenarios, Lister (1997) se refiere a dos rasgos particulares de la fotografia:
el primero, alude al impacto de lo digital en lo fotografico donde discute los
niveles particulares y locales de los fotégrafos tradicionales y, el segundo,
trata la fotografia desde su estatuto global y temporal a partir de los cambios
histéricos dados por la ciencia, la tecnologia y la cultura visual (p. 15).
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Desde otra perspectiva, Robins (1997) describe el origen de un sentimiento
creciente en el medio fotografico basado en la muerte de la fotografia, donde
una nueva era de representacién se acondiciona a la tecnologia electrénica
digital para la grabacién, manipulacién y almacenamiento de imdgenes (p.
49).

De este modo, al incorporarse la fotografia digital a nuevos modelos
comunicativos, el disenador fotografico es conducido por caminos infinitamente
explorables, donde el sentido y la razén del creador son afectados por la
interaccién de dispositivos electronicos disefiados para observar, registrar,
comunicarse visualmente, ampliando sus capacidades creativas. El signo
fotografico disenado se incorporé a un contexto afectado por la cultura digital,
donde los usuarios cuentan con ordenadores, hardware y software cada vez
mas intuitivos, que fueron disefiados para suplir las necesidades creativas y
comunicativas del fotégrafo, ampliando sus modos de observar el contexto de
una sociedad de consumo basada en la comunicacién de contenidos digitales.

El diseiador fotografico

La figura del disefador fotografico se reconoce, en la condicion emergente
de la cultura digital, como un individuo capaz de experimentar y expresar
contenidos visuales a través de la interpretacién de los fenémenos cientificos,
econoémicos y sociales. El disenador fotografico es una figura que integra
formas alternativas de comunicacién en el sentido de que puede interactuar a
través de tecnologias de la informacion y la comunicacion para el tratamiento,
la manipulacién y la transformacion de contenidos visuales. De este modo,
el diseno y la creacién fotografica son parte de un conjunto de relaciones
disciplinares que se desarrollan y entretejen en la mente del fotégrafo creador.
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En este espacio, el creador fotogréfico integra la tecnologia a la produccion
de mensajes que se establecen en un contexto digital para ser comunicados
visualmente.

Otro aspecto de vital importancia se da en la condicién del disenador fotografico
y su relacién intrinseca con los fenémenos sociales, lo que hace posible
argumentar que el disenador fotografico al configurar sistemas semidticos de
representacion crea puentes de comunicacion a partir de la interpretacion de
los fenémenos culturales que lo arraigan.

El sistema semiético del signo fotografico diseiiado

Cuando se observa una fotografia es factible afirmar que el mensaje lo interpreta
quien lo decodifica, por las lecturas que le realiza al signo visual. Este proceso,
que algunos denominan semiosis, se comprende como un estado cognitivo
del observador que tiene la habilidad de procesar significados visuales del
entorno. Para comprender el acto de semiosis en los procesos creativos del
diseno fotografico, se hace necesario aclarar algunos términos sobre semiologia
y semidtica en el desarrollo de la comunicacién visual.

En este desarrollo, se relaciona a Acaso (2011), Eco (1989), Morris (1985),
Peirce (1987) y Restrepo (1990). En un sentido general, sus teorias han
permitido analizar la evoluciéon del concepto de semiosis del signo desde
una légica argumentativa y, en un sentido particular, analizar la semidtica del
signo fotografico como un fenémeno del lenguaje visual capaz de integrar
aconteceres del ambiente y la sociedad.

Dado que el signo fotogréfico disefiado se estructura a través de sistemas
de significacién y produccion visual, el creador fotografico depende de la
construccién de cédigos interpretados y convencionalizados culturalmente,
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configurando un acto de semiosis de la representacion fotografica. Desde esta
perspectiva, el disefiador fotografico observa, estructura y carga de sentido
una situacion que se le presenta. Construye, a través de codigos culturales, una
accién comunicativa que se abre a la configuracion de cédigos comunes. De
esta manera, se comprende que la semiosis en todo proceso comunicativo es
una condicién légica del signo que se adhiere a la interpretacién del mundo a
través de codigos y convenciones que se desarrollan en la cultura visual.

Por lo anterior, se discuten principalmente dos relaciones fundamentales en
la construccion del signo fotografico: la semiosis del signo fotografico como
vehiculo de creacion y los niveles de semiosis del signo fotogréfico disefiado.

La semiosis del signo fotografico como vehiculo de creacién

Partiendo de la hipdtesis de que un acto de semiosis del signo fotografico es
el producto de un acto de representacion creado a través de la observacion y
transformacioén de las caracteristicas y los significados del entorno, se buscé
relacionar la semiosis del signo fotografico como un acto de creacion y
comunicacién basado en la representacién del mensaje visual.

Morris (1985), en su libro Fundamentos de la teoria de los signos, presenta el
signo como un designatum, un vehiculo que solo es posible de ser instaurado a
través de un existente continuo signico potencial, en el que pueden expresarse
todos los grados de semiosis en relacién a cada objeto y situacién, en la
cuestion de considerar las caracteristicas que “designan el signo en virtud de
la presencia de, solamente, el vehiculo signico” (p. 29). Morris discute el signo
relacionado como un vehiculo del que se elige tomar algunas caracteristicas
o atributos para que designe. En un proceso continuo que denominé semiosis,
el signo opera en la configuracion de los elementos que se depositan en el
vehiculo.
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La cuestion aca es si ese vehiculo es el resultado de un proceso aleatorio,
porque el observador toma elementos de la realidad. ;Podria esto ser relevante,
en el sentido de que cuando se toman decisiones es porque se interpretan
signos? Segln Morris, en un sentido general del significado del signo, el
observador puede elegir (p. 29).

Tal eleccion del signo, Ilevé al analisis de la l6gica estructural de la semidtica
planteada por Peirce (1987), donde propone una division triadica general de
los signos dividida en tres tricotomias: la primera se refiere al signo, que puede
ser calificado de cualisigno, sinsigno o legisigno. En la segunda tricotomia
puede ser [lamado icono, indice o simbolo. En la tercera un signo puede ser
llamado rhema, decisigno o argumento (p. 249).

Explica Restrepo (1990) que la primera tricotomia peirceana se refiere a las
cualidades del signo, en el modo en que estd regido por una ley general que
influye la representaciéon en si mismo (cualisigno, sinsigno y legisigno). La
segunda tricotomia se refiere a la manera como el signo es un fundamento
(ground), en el modo en que el signo se enlaza con el objeto que representa
(fcono, indice y simbolo). La tercera tricotomia se refiere a la forma de
representar a un interpretante (rhema, decisigno y argumento), en el modo en
que el signo se convierte en una representacion légica del simbolo efectuado
en el interpretante (p. 30). (Figura 1).

En esta relacion, la segunda tricotomia permite reconocer por sus cualidades
la vehiculacién del signo fotografico en relacion con el referente y el
interpretante. Por lo que indice, icono y simbolo son signos de intercambio
que pueden representar la significacion del signo con el objeto, es decir, los
caracteres intrinsecos y extrinsecos que puede tener el signo con el referente
y su interpretante. Esta condicién, permite considerar la imagen fotogréfica
en el proceso de semiosis, en el sentido de que los argumentos de Morris y
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Peirce permiten discutir el signo fotografico como un vehiculo de creacién que
esta capacitado para comunicar y referenciar significados indiciales, icénicos

y simbdlicos.
SIGNO SEGUN PIERC

SEGUNDA
TRICOTOMIA

TERCERA
TRICOTOMIA

PRIMERA
.. TRICOTOMIA

Conaicren del
sianoen s misme

Cualisigno

MODO DE
REPRESENTACION LOGICA
DEL SiMBOLO EFECTUADO
EN EL INTERPRETANTE

MODO DE
REPRESENTACION
DEL OBJETO

DE SER DEL
SIGNO

SEMIOSIS

Figura 1. Tricotomia del signo segtin Peirce y Restrepo.

Nota: esquema basado en la relacién diferencial de las tricotomias peirceanas analizadas por Restrepo (1990, p. 30).
Fuente: elaboracién propia.

Es precisamente la posibilidad del acto de representacion de los significados, la
consecuencia cognitiva que lleva a la interpretacién de un estimulo a través del
acto de semiosis. En tal caso, se podria decir que el vehiculo signico referenciado
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por Morris, y la triada légica desarrollada por Peirce (1987) y analizada por
Restrepo (1990), permiten explicar el acto de semiosis planteado por Eco (1989)
donde defini6 la semiosis como la respuesta a un estimulo que produce una
reaccion, la cual es mediada por un tercer elemento denominado interpretante
o significado, que hace que el signo represente un objeto al destinatario (p. 25).

Desde este punto de vista, Eco permite relacionar el acto de semiosis como
un pulso, un lugar donde se admiten sintomas, un acceso al cédigo donde
los procesos semidticos permiten la interpretacién de fenémenos naturales y
sociales como si fueran signos que comunican algo.

El' concepto anterior, permiti6 relacionar el medio fotografico como un
invento que amplia la construccién de cédigos, revolucionado la forma como
codificamos y decodificamos el signo visualmente. En ese mismo sentido,
la representaciéon fotografica se valor6 como herramienta semidtica que
evolucioné con las tecnologias de la informacién y la comunicacién visual.
El signo fotografico, al ampliar la capacidad humana para comprender los
sintomas naturales, cientificos y sociales, se convierte en un artefacto de
registro y documentacién que ha permitido al fotégrafo codificar y decodificar
las caracteristicas, los rasgos de los individuos, potenciando la capacidad
interpretativa del entorno a través del uso de la tecnologia para la comunicacién
y la expresion visual.

De este modo, la semiosis del signo fotografico fue factible analizarla desde
los parametros de la comunicacién como un lenguaje visual capaz de integrar
el signo fotografico con el disefo, el arte y la tecnologia. En tanto que la
fotografia puede ser documental, gréafica o artistica, en cada género se media
un problema de significacion centrado en el lenguaje de la comunicacion
visual. Acaso (2011), a través del andlisis del lenguaje visual, ve estos
sistemas en correspondencia con cédigos especificos de la comunicacion
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que se relacionan con problemas comunicativos que afectan directamente la
produccion de lenguajes visuales, como cédigos comunes que se adaptan a las
tecnologias que se usan para comunicar mensajes (pp. 23-25).

Los conceptos desarrollados por Acaso (2011), Morris (1985), Peirce (1987)
y Restrepo (1990), permitieron relacionar la semidtica visual basada en
la fotografia como un punto de partida para definir la semiosis del signo
fotografico, un sistema de relevo del signo capaz de transformarse en signo,
un vehiculo de experimentacién y representacion del mensaje visual capaz
de integrar fendmenos naturales y artificiales. Desde esta aseveracion, se hizo
necesario discutir un nuevo enfoque que pertenece al problema del disefiador
fotografico que media la comunicacién visual a través de la delimitacién de los
niveles de semiosis dados en la creacién fotografica.

Los niveles de semiosis del signo fotografico disenado

Cuando el signo fotogréfico es creado para cumplir una funcién comunicativa y
cultural, la transformacién de su significado depende de las acciones creativas
que realiza el disenador fotogréfico para representar el mensaje visual. El signo
fotografico, al tener una relacion directa con la observacion, la tecnologia y
las condiciones del entorno, se convierte en un artefacto que le permite al
creador materializar significados. El disenador fotografico manipula conceptos
y tecnologias, y para ello recurre a la semidtica visual como un medio creativo
que utiliza para transformar y representar el signo fotografico.

La relacién entre el signo fotografico, el creador y lo medios creativos hace que
el diseno fotogréfico se establezca como una disciplina que utiliza el creador
para comunicarse y expresarse visualmente. Esta idea, conlleva relacionar los
niveles de semiosis del signo fotogréfico a través de la reinterpretacion de tres
sistemas de significacion:
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1. Signo fotogréfico indicial.
2. Signo fotogréfico iconico.
3. Signo fotografico simbdlico.

El signo fotogréfico indicial, documental o testimonial posee una estrecha
relacion con la interpretacion de la realidad social. Lo que llevé a pensar la
fotografia documental como un objeto que constituye su significado indicial
con su referente. Al respecto, Dubois (1986) argumenta que la fotografia es un
signo que mantiene el estatuto de lo real con su entorno, es el index que se
da por contigliidad fisica, y otros, como los simbolos, se dan por sistemas de
convenciones (p. 48). Al respecto, conviene decir que en el signo fotografico
indicial coexiste una homologaciéon de la realidad, donde la fotografia refleja la
inmediatez del momento capturado, pues cuando el signo fotografico contiene
un alto grado de denotacion su significado es simple y verificable.

Con el signo fotogréfico icénico sucede un proceso de representacion diferente,
pues la representacion fotografica adquiere cualidades interpretativas de
connotacién, y el signo entra en un proceso de transformacion accionado
creativamente por el disefiador fotografico. El signofotograficoal sermanipulable
—en su composicion, color o formato— puede cambiar su significado indicial
a un nuevo estado de representacion iconica con su referente. Es decir que
un signo fotografico puede ser de significado icénico, gracias a la capacidad
connotativa del fotégrafo para crear modelos de semejanza con los objetos y
los hechos del mundo. La representacién y la semejanza se relacionan como
cualidades del signo donde, segtin Peirce (1987), “un icono es un representamen
cuya calidad representativa es una primeridad de él como primero, donde
cualquier cosa es apta para ser un sustituto de cualquier otra cosa a la que se
asemeje” (p. 262).
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Sobre los anteriores argumentos, se podria decir que una fotografia es un
objeto visual que puede sustituir rasgos de la realidad por semejanza con su
referente. En sintonia con el argumento de Peirce (1987), cuando un signo
fotografico se ha caracterizado en icono, su representamen adquiere cualidades
que el interpretante relaciona cuando el signo fotografico sufre algin tipo
de transformacion. El signo fotografico iconico es sustituido por una réplica
basada en la semejanza. La fotografia, segtin Boh6rquez et al. (2015), tiene dos
aspectos fundamentales: uno relacionado con su naturaleza mimética y otro
relacionado con su naturaleza expresiva (p. 28).

El signo fotografico simbdlico deriva de la naturaleza de los simbolos que
plantea Peirce (1987), quien propone el significado del simbolo como un
representamen cuya representacion depende de las reglas que impone el
interpretante (p. 270). Esto, permiti6 comprender que el signo fotografico
simbdlico es una representacién que ha sido convencionalizada a través de la
interpretacion de cédigos comunes. Este caracter es equivalente a lo que Debray
(1994) denomina “simbolizacién a la presencia tacita de la significacion”, la
cual se oculta tras la denotacion de los signos y las intenciones del interpretante
(p. 41).

Lo anterior, permitié relacionar que la funcionalidad del signo fotografico
simbdlico se oculta tras la denotacién de los signos y las intenciones del
disenador fotogréfico (el interpretante). El signo fotografico simbdlico se
suma a un sistema convencional en el que se exige ser puntual a las reglas
establecidas por el creador fotogréfico para entregar los cédigos que requieren
ser interpretados a través de la configuracion del mensaje visual.



Revista KEPES, Afio 20 No. 28, julio-diciembre de 2023, pags. 247-289
Instrumento etnografico de observacion participante

El desarrollo de la anterior triangulacion tedrica permitié proponer un segundo
marco instrumental basado en la aplicacién de instrumentos etnograficos de
observacion participante. Gutiérrezy Delgado (1999) describen este instrumento
como el resultado de una metodologia empirica y etnogréfica enfocada en el
andlisis de la informacién visual (p. 143). Desde otro punto de vista, Alberich et
al. (2009) argumentan que, mas que una técnica sistematizada, la observacion
participante trata de una actitud que esta presente en todo el proceso de la
investigacion, lo que permite no dejar escapar detalles y tomar notas sencillas
relativas al lugar, las personas, los hechos y las circunstancias observadas a
través de una recoleccion de datos e informaciones que complementan una
vision general de la actividad que se esta reconociendo (p. 36).

En este sentido, se desarroll6 un trabajo de campo basado en seminarios sobre
el signo fotografico y prdcticas creativas de produccién visual. Los resultados
del trabajo de campo permitieron valorar los principios del modelo creativo,
que sucesivamente se fueron sintetizando en el desarrollo de la observacion
participante de cuatro fases (Tabla 1).

La observacién participante desarrollada en el trabajo de campo se convirtio
en una estrategia de observacion y registro de la informacion, que permitié
reconocer la utilidad de los principios creativos aplicados por los participantes
al disefar mensajes visuales, pues los participantes relacionaron los elementos
creativos, con el fin de ampliar los sistemas de aprendizaje, potenciar el
desarrollo de habilidades para el registro, la manipulacién y la expresion de
signos fotograficos con sentido social.
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Tabla 1. Versiones del modelo y los elementos creativos desarrollados en el trabajo de campo

.. Fase de
Versién Elementos . . . .
¥ trabajo de Usuario Conocimientos previos
del modelo creativos
campo
Representar. . . A
P Estudiantes universitarios .o P
Estructurar. . Conocimientos basicos en
de primeros semestres de » S
Programar. P fotografia, comunicacién
1.0 . 1 Disefo Visual . o
Configurar. visual y edicion digital
Convencionalizar.
2 Estudiantes de Sin conocimientos bdsicos en
Navegar. bdsica secundaria fotografia y comunicacién
Estructurar.
2.0 Programar. Estudiant iversitari Ie imientos bisi
] studiantes universitarios onocimientos bésicos en
(ver Figura 2)  Ensamblar. e h
3 de dltimos semestres de  fotografia

(ver Tabla 2)

Diseno Grafico

3.0

Principios de
produccion

1. Estructurar.
2. Navegar.

3. Programar.
4. Representar.

Estudiantes de
educacién Continuada

Conocimientos basicos en
fotografia

4.0

Elementos de
produccion

1. Estructurar.
2. Navegar.

3. Programar.
4. Representar.

Nota: en la tabla se relaciona la evolucién del modelo en sus diferentes versiones.
Fuente: elaboracién propia.
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Laboratorio de creacion en comunicacion grafica, elementos para la accién
creadora en diseno fotografico

A través de un intercambio de alianzas académicas entre los grupos de
investigacion del Departamento de Disefio de la Universidad de Caldas y el
programa Licenciatura en Disefio Grafico de la Universidad Auténoma de
Aguascalientes (México), se efectué una pasantia internacional en el segundo
semestre de 2017. En el desarrollo de las actividades de investigacion se realizo,
en calidad de invitado internacional, una conferencia y un taller creativo en
diseno fotografico en el marco del evento internacional Exodisefio 2017.

De este modo, se cumplié una nueva fase de trabajo dirigido a un grupo
de estudiantes del programa de Disefio Grafico con amplios conocimientos
en fotografia y comunicacion visual. El principal objetivo de las actividades
buscaba observar el desarrollo de los elementos creativos (Figura 2) en un
grupo de estudiantes universitarios con el propésito de explorar los imaginarios
urbanos del centro de Aguascalientes (México), como un lugar abierto a la
observacion y reflexion de lecturas urbanas entre el ser humano vy el territorio.

Con el objetivo de realizar campafnas promocionales a través del cartel
cultural, se les pidi6 a los participantes aplicar los elementos creativos a
través de un instrumento metodolégico, y asi establecer puntos de partida
técnicos y conceptuales para la interpretacién de memorias que construyen los
imaginarios urbanos de la ciudad. En este contexto cultural, se les present6 a
los participantes los elementos creativos en disefo fotografico para reconocer
las caracteristicas de la urbe y de esta manera lograr los resultados. (Tabla 2).
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Figura 2. Elementos de la accién creadora en disefio fotogréfico, modelo versién 2.0

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 2. Actividades, objetivos y resultados a partir de la aplicacién de los elementos creativos, trabajo de campo fase 3

Elemento .. o
N Actividad Objetivo Resultados
creativo
Seminario de fundamentacion . - .
P X P -Formar sobre las relaciones Los participantes interpretaron
tedrica del signo fotografico o ) . h PPN
o semidticas del signo fotografico signos fotograficos indiciales,
urbano basado en la semidtica y A AP )
P - como un problema de la iconicos y simbdlicos a través de la
la metéfora de la navegacion. AU . ) .
representacion visual. interpretacion social de la urbe.
(Ver Tabla 3).
Estructurar Seminario de fundamentacion -Integrar los imaginarios urbanos y
tedrica sobre los imaginarios la creacion fotogréfica social a través
urbanos y creacién del signo de la aplicacién de un instrumento . -
ol . . -Conceptualizaron la representacion
fotogréfico aplicado al contexto metodoldgico de los elementos . Py M
. . del signo fotografico a través del
del centro de la ciudad de creativos. P . P
X P . analisis de las figuras retdricas.
Aguascal[entes (México). -Observar los procesos creativos en
(Ver Tabla 3) la aplicacién de los elementos del
modelo (segunda version).
Précticas creativas de observacion -Basados en las practicas creativas,
y registro visual, basadas en -Registrar fotografias en el centro de los participantes registraron y
Navegar salidas de campo fotogréficas en Aguascalientes a partir de las rutas estructuraron la informacién
& la zona centro de la ciudad de de navegacion propuestas por los visual, como también las variables
Aguascalientes (México). participantes. conceptuales y tecnolégicas para el
(Ver Tabla 3) desarrollo de creacién.
-Taller de produccion de
campanas promocionales
en cartel cultural, basado . - . -Los participantes programaron
-Producir campafas promocionales - -
en programas avanzados de ) sistemas de creacién, ordenando,
AL en cartel cultural a través de la . .
edicion digital. - . o seleccionando y manipulando
Programar L . . programacion de signos fotograficos S Py . py
-Produccién creativa del signo - PP . imdagenes fotograficas y tipograficas
Py y tipograficos intervenidos - X
fotogréfico urbano, basada en digitalmente para la construccién narrativa de
la programacién de software y 8 . metaforas urbanas.
plataformas digitales.
(Ver Tabla 3)
-Cada grupo de participantes
Los participantes configuraron representd los imaginarios urbanos
una serie de carteles culturales . e de la zona centro de Aguascalientes
. ; -Representar signos fotograficos . -
a través de variables de S a través de la posproduccion de
) - disefiados de la zona centro de - .
produccién y posproduccion X campanas promocionales.
A e Aguascalientes.
Representar de imégenes fotograficas. -Los resultados fueron expuestos

(Ver Tabla 3)

mediante un sistema comunicativo de
exhibicion y difusién cultural.

Fuente: elaboracién propia.
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Proceso de representacion del signo fotografico diseiiado

El elemento de representacion fue un espacio que integré y conecté la
informacion resultante de los elementos creativos. Asimismo, los programas
de edicién permitieron a los participantes componer, transformar y ensamblar
signos fotogréficos y tipograficos.

Al tomar como caso de estudio los procesos creativos del signo fotografico
realizados en la campana antitaurina, se evidencié que los participantes
realizaron practicas creativas aplicando variables semidticas desde tres
relaciones:

1. El signo fotogréfico indicial (Figura 3).
2. El signo fotografico iconico (Figura 4).
3. Elsigno fotografico simbdlico (Figura 5).

A través del elemento de navegacion, el registro fotografico se adhiri6 a su
significado documental. El participante tom6 como referente visual el entorno
urbano, conservando un significado indicial, un estatuto de la realidad no
susceptible de transformacion.

Los participantes organizaron y seleccionaron fotografias para entrar en el juego
narrativo de composicién donde el signo fotografico se ha transformado a través
de plataformas de edicion digital. El signo fotogréfico entra a un nuevo proceso
de representacion icénica con la realidad. Integrando elementos que alteran
su significado original, el signo fotografico es susceptible de transformacion vy,
ademas, entra en un proceso de construccion retérica y narrativa del mensaje
visual (Figura 4).
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Figura 3. Representacion del signo fotografico indicial.
Nota: zona centro de Aguascalienles (México), 2017.
Fuente: esta investigacion.
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o

Figura 4. Representacion icénica del signo fotografico.
Nota: zona centro de Aguascalientes (México), 2017.
Fuente: esta investigacion.
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En el proceso de representacion, a través de la edicién digital, los participantes
modificaron su significado indicial, agregando nuevos elementos narrativos,
metaforizando su significacion. La campafa antitaurina entré en un espacio de
creacion donde los participantes convencionalizaron la informacion.

El signo fotografico, al instaurar codigos comunes mediante la edicion digital,
permitié al disefiador fotografico entrar a un proceso de representacion
simbdlica basado en el ensamble de imagenes fotograficas y tipograficas. De
esta manera, pudo configurar un espacio para la expresion gréfica en cartel
cultural. Los participantes pasaron de un proceso de interpretacién indicial
e iconica del signo fotografico a un proceso de simbolizacién, otorgaron un
valor de uso a los fenémenos culturales de la ciudad, se apropiaron de cédigos
culturales forjados por la tradicién y entraron en un proceso de simbolizacién
basado en el desarrollo de posturas criticas de los imaginarios urbanos que
hacen parte de la tradicién cultural de la ciudad (Figura 5).

Sobre lo anterior, se aduce que la integracion de signos fotograficos indiciales,
iconicos y simbdlicos en los procesos de creacién de los participantes hace que
la semidtica de la imagen fotografica se reconozca como una de las principales
bases del pensamiento creativo de la produccién visual® (figuras 6y 7).

° Estas formas alternativas de pensamiento se refieren a las posibilidades retéricas y narrativas que puede explorar el creador al ensamblar signos
fotogréficos y tipograficos del espacio urbano con sentido critico.
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CONSERVA
LAVIDA

Figura 5. Representacion simbdlica del signo fotografico, basada en el ensamble

de significados visuales entre imagen y texto.
Nota: zona centro de Aguascalienles (México), 2017.
Fuente: esta investigacion.
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VIEJO

trabajador .

Figura 6. Proceso de simbolizacion del mensaje visual, campana “Brinda afecto al viejo trabajador”.
Nota: en estas imagenes se relaciona el ensamble de signos fotogréficos y tipograficos

como sistema de representacion visual. Aguascalientes (México), 2017.

Fuente: esta investigacion.
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Figura 7. Resultados graficos, campana sobre mitos y leyendas locales, “El fantasma del jardin” - Aguascalientes (México), 2017.
Fuente: esta investigacion.

Instrumento de analisis y evaluacion

El andlisis de la informacién es lo que Herndndez et al. (2014) definen como
instrumentos de investigacion (p. 9), que aplicados a través de encuestas a los
participantes permitieron evaluar los elementos de la creacién fotografica por
medio del andlisis de la informacion. En este espacio se pretende evaluar los
procesos creativos de los participantes al aplicar los elementos creativos. De
este modo, se obtuvo la informacién necesaria para sintetizar los elementos
creativos en la evolucion del modelo.

Los principales resultados que se derivaron de la aplicacion del instrumento de
analisis (encuestas a los participantes) del trabajo de campo fase 3, llevaron a
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observar la evolucién de un modelo basado en la interpretacion de los procesos
cognitivos del signo fotografico disenado.

Con los resultados de estas encuestas se buscé analizar los procesos creativos
de los participantes en la aplicacion de los elementos creativos y sustentar
las informaciones obtenidas del instrumento etnografico de observacion
participante.®

Evaluacion y andlisis de los resultados trabajo de campo fase 3

El siguiente instrumento de analisis y evaluacion fue aplicado a través de medios
documentales y experimentales de creacién fotogréfica a 23 estudiantes de la
Licenciatura en Diseno Gréafico de la Universidad Auténoma de Aguascalientes.
La encuesta fue dispuesta con una serie de siete preguntas de seleccion
mdltiple con dnica respuesta, centradas en evaluar la dificultad y la facilidad
de aplicacién de los elementos creativos en el proceso de produccién de las
piezas graficas. Esta herramienta de andlisis se propuso a los participantes
como un instrumento de evaluacion de las actividades de fundamentacién y
las practicas creativas.

La primera y segunda preguntas se enfocaron en evaluar las nociones tedricas
de los elementos creativos que permitieron a los participantes la creacion
del signo fotografico. La tercera, cuarta y quinta se enfocaron en evaluar la
pertinencia de un instrumento metodolégico de creacion aplicado en los
seminarios tedricos y en las salidas de campo. La sexta se direccion6 a evaluar
el nivel de complejidad en la aplicacién de los elementos creativos en disefio
fotografico. Y la séptima se enfocé en evaluar los elementos creativos en los
procesos de creacion fotogréfica.

“La aplicacion de las entrevistas, el uso de las imdgenes y las actividades del trabajo se pactaron con los participantes mediante un consentimiento

informado. En este compromiso ético, el investigador dejé claro que la informacion solo se utilizaria con fines académicos, y se reservo el derecho de
la publicacion de las imagenes, los resultados de las encuestas y el uso de los nombres de los participantes y las entidades educativas involucradas.
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El andlisis de las respuestas evidencié que las dos primeras preguntas no
presentaron respuestas negativas. En cambio, la tercera, la cuarta y la quinta
obtuvieron un 95% de respuestas positivas. La sexta, direccionada a evaluar el
nivel de complejidad de los elementos creativos, presenté un comportamiento
diferente (Figura 8).

NIVEL DE COMPLEJIDAD EN LA APLICACION DE LOS ELEMENTOS PARA LA
ACCION CREADORA EN DISENO FOTOGRAFICO
CONFUSO (-) COMPRENSIBLE (+)

p 10
NAVEGAR B ESTRUCTURAR B PROGRAMAR ® ENSAMBLAR

Figura 8. Grafico basado en los niveles de complejidad en la aplicacién de los elementos
de la accién creadora en disefio fotografico.
Fuente: elaboracién propia.

Al comparar los porcentajes del grafico anterior, se evidencié que la accion
navegar con 45% vy la accién representar con 50% se constituyen como los
elementos mas comprensibles de respuestas en el nivel 10. Para el elemento
estructurar se present6 un nivel de comprensibilidad intermedio del 30%.
Y el nivel el mas bajo, 20% para el elemento programar, siendo este el que
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represento el mayor nivel de complejidad para los participantes. Y en la séptima
pregunta, direccionada a reflexionar sobre si es o no valida la aplicacién de
los elementos creativos en diseno fotografico, el 100% de las respuestas de los
participantes fueron positivas.

Estos porcentajes permiten inferir que la operaciéon de tecnologias para el
desarrollo creativo presenté un cierto grado de dificultad. Sin embargo, los
participantes a través de las actividades pedagogicas desarrollaron habilidades
técnicas y potenciaron sus destrezas para programar el mensaje visual. En
este sentido, la evaluacion de los elementos creativos abrié nuevos caminos
para comprender la transformacién del signo fotografico en un sistema de
produccion basado en la semiosis visual (Tabla 3).

La tabla anterior permite relacionar el desarrollo de los elementos creativos
con las actividades de fundamentacion y practicas creativas que intervinieron
en la produccién del signo fotografico disefiado. Esta forma de pensamiento
creativo basado en la critica del espacio urbano, permitié a los participantes
estructurar, navegar, programar y representar proyectos promocionales de
cartel cultural en un evento académico. Los resultados demuestran que la
aplicacion de los elementos creativos, mediados a través de la representacion
del signo fotografico, facilité los procesos de expresion visual y, al mismo
tiempo, potencié las habilidades técnicas y conceptuales del pensamiento
creativo con sentido social.



Tabla 3. Relacion de los elementos con las actividades de fundamentacién tedrica y las prdcticas creativas del signo fotografico disefiado

Talleres de fundamentacién y

Elementos P . Resultados Semiosis
practicas creativas

Estructura El signo fotografico
urbano

Navega EI signo fotogréfico
indicial

Programa El signo fotografico
icénico
El signo fotografico

Representa

simbdlico

Fuente: elaboracién propia.



Revista KEPES, Afio 20 No. 28, julio-diciembre de 2023, pags. 247-289
Discusion
Los elementos creativos basados en la creacion del signo fotografico urbano

En el andlisis del trabajo de campo se valoré el diseno fotografico como
una herramienta de creacion que facilité a los participantes interpretar los
diferentes imaginarios que se desarrollan a través de las experiencias, vivencias
y memorias que se retroalimentan de las relaciones sociales, donde lo urbano
y lo fotografico crean una conexion directa con el folclor, los mitos, la religion,
la gastronomia, el comercio y la politica, entre muchos otros. Es por esto que
los elementos creativos fueron aplicados por los participantes para explorar la
trama urbana del centro de la ciudad.

En lo referente al elemento de estructuracion y el signo fotografico —como
fundamento de los significados sociales y simbélicos de la urbe—, conviene
reconocer el argumento de Marquez (2014), quien planteé que la ciudad y
la ordenacion de su espacio urbano son ejes fundamentales a través de los
cuales se organizan las sociedades a partir de procesos culturales ligados a lo
simbdlico (p. 188). Las ideas de Mdrquez Ilevaron a reconocer la observacion
y la atencion como un principio de estructuracién del signo fotografico que
facilita a los participantes organizar y clasificar significados documentales,
iconogréficos y simbdlicos del entorno social.

Por otro lado, el elemento de navegacién se reconocié como una accion
creativa que facilité a los participantes ubicarse en el medio urbano para
configurar la fotografia como un medio de registro documental y de expresion
visual. Al respecto, Garcia Canclini (1998) sostiene que, al situar lo urbano en
las ciudades multiculturales, visualmente se crea una tension entre la razén y
la expresividad, donde se reconoce el espacio urbano como lenguaje, un lugar
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para formar imaginarios y fenémenos expresivos a través de un razonamiento
que busca clasificar la vida social (p. 5).

Asi, las ideas de Garcia Canclini llevaron a comprender que cuando el
disenador fotografico clasifica y ordena las caracteristicas del entorno entra en
un estado racional donde estructura argumentos y registra signos fotograficos,
desarrollando estados conscientes que le permiten navegar el territorio,
estructurando representaciones visuales a partir de la interpretacion y la critica
sobre los imaginarios urbanos.

Asi, en el sentido de que los participantes lograron concertar un espacio
creativo de interpretacion urbanay produccién visual, estructuraron conceptos,
navegaron el territorio y programaron las tecnologias necesarias para la
produccion del signo fotografico disefiado.

De este modo, el elemento de programacion se condujo en la direccién de los
argumentos que plantea Flusser (1990), quien menciona que hay dos programas
entrelazados dentro de la cdmara: uno que mueve la cdmara para producir
automaticamente las imagenes y, el otro, le permite al fotégrafo jugar a través de
un compuesto socioeconémico e industrial (p. 29). Esta descripcién se acerca
a las condiciones de un principio de programacién lidica entre la camara y
el fotografo a través de un complejo desarrollo de modelos comunicativos de
la informacion visual que integran humanos y tecnologias. El disehador opera
la cdmara fotogréfica en un despliegue de controles y mecanismos necesarios
para percibir, interpretar y registrar el espacio urbano.

A través del elemento de representacion, el disefador fotografico finaliza la
accion creativa, resuelve un problema de sintesis de los elementos creativos
que lo lleva a explorar posturas criticas del espacio urbano. De esta forma, los
participantes yuxtapusieron fotografias y tipografias, crearon representaciones
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simbdlicas de la ciudad mediante la aplicacion de los elementos creativos,
convirtiendo los carteles culturales en objetos funcionales susceptibles de ser
convencionalizados culturalmente a través de la representacién del mensaje
visual.

Conclusiones

Resultados de un nuevo modelo de creacion basado en procesos de cognicion
visual

Los resultados del instrumento de andlisis y evaluacion obtenidos del trabajo
de campo fase 3, evidenciaron que la segunda versién del modelo de los
elementos creativos en diseno fotografico (version 2.0, Figura 2) fue util a los
participantes porque les permitié el desarrollo del pensamiento critico con
significado social. Asi, es posible relacionar el pensamiento creativo del signo
fotografico como un tipo de inteligencia que permite desarrollar mensajes
visuales. Gartner (2008), a través del estudio de las inteligencias multiples,
planteé un panorama cognitivo sobre la relaciéon de la inteligencia con la
creatividad. Basado en el desarrollo de habilidades mentales, plante6 que una
inteligencia implica la habilidad necesaria para resolver problemas y elaborar
productos culturales para adquirir o transmitir conocimientos y expresiones en
un determinado contexto cultural (p. 38).

En el sentido de que las campanas graficas estan basadas en la transformacion
del signo fotogréfico, se hizo necesario analizar los procesos cognitivos que
dependen de su produccion (Figura 9).
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Figura 9. Procesos de transformacion semidtica del signo fotogréfico disenado.

Nota: la figura relaciona los procesos que integran el pensamiento creativo desarrollado por los participantes a través
del acto de semiosis del signo fotografico que tiene origen en los procesos cognitivos de la informacién visual.
Fuente: elaboracién propia.
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Al valorar los resultados graficos obtenidos hasta ahora, se infiere que los
sistemas de produccién visual generados en la creacién fotogréfica son el
producto de las capacidades mentales que desarrollan los participantes a
través de la exploracion de un conjunto de habilidades y destrezas que son
ampliadas a través de sistemas cognitivos y productivos del signo fotografico
disenado. Asi, se concluye que la aplicacién de los elementos creativos amplié
la observacion critica y el desarrollo del pensamiento visual de los participantes
sobre los fenémenos urbanos y sociales del territorio.

Este andlisis permiti establecer que las bases de los procesos creativos, dados
a través de la observacion de los participantes, dependen de la transformacion
del signo fotografico desde dos actos creativos:

1. Un acto de semiosis fotografica, dado por la percepcién visual en
correspondencia con el entorno observado.

2. Una intencion creativa del disefiador fotografico, dirigida a explorar el
pensamiento critico de los constructos sociales.

Los participantes, al documentar fotografias urbanas, desarrollaron un sistema
de atencién y ordenamiento del entorno ambiental y social del territorio. De
este modo, interpretaron memorias urbanas a través de la lente fotografica,
percibiendo informaciones visuales y codificando signos reconocibles
visualmente.

De esta manera, el disefiador fotografico entr6 en un proceso cognitivo basado
en la percepcion y la observacion de las imdgenes del mundo. Asi, la accién
creativa del disefo fotografico social es un sistema de comunicacién, un medio
para la interpretacion de cédigos culturales.
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Los anteriores argumentos llevaron al replanteamiento de una nueva
configuracion de los elementos creativos, lo que derivo el desarrollo de un
nuevo modelo de creacion basado no solo en la aplicacion de los elementos
de produccion, sino también en los procesos cognitivos que intervienen la
representacion del signo fotogréfico disefiado.

La propuesta del nuevo modelo de elementos creativos reconocié la
estructuraciéon como el elemento central que conecta procesos cognitivos del
signo fotografico con el acto creativo. De este modo, el participante puede
integrar controles de navegacion para la observacion y el registro del territorio,
y configurar la programacion de tecnologias necesarias para metaforizar y
narrar mensajes y expresiones visuales (Figura 10).

Por otro lado, se plante6 la observacién, la metafora y la narraciéon como los
principios cognitivos de la representacion visual. Asi, el signo fotografico y la
comunicacién visual se conectan con los elementos creativos de produccién
(estructurar, navegar, programar y representar). También, se busco establecer
el elemento de estructuracion como eje central que integra los elementos de
navegacion, programacion y representacion.

Se cree, por lo tanto, que la aplicacion de este nuevo modelo permitira
comprender cémo el participante controla cognitivamente la informacion
visual recuperada del entorno.

Con el objetivo de analizar el desarrollo de los procesos cognitivos y productivos
donde actua el disehador fotografico a través del nuevo modelo, se planteé un
nuevo trabajo de campo para valorar los elementos cognitivos que intervienen
en la produccién visual.
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Figura 10. Modelo de la accién creadora en disefio fotogréfico, version 3.0.
Fuente: elaboracion propia.
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Conclusion final

En el sentido de que las actividades del trabajo de campo permitieron integrar
la semidtica del signo fotogréfico disefiado como un fundamento creativo que
facilité a los participantes estructurar y programar expresiones narrativas que
comunican informaciones visuales, se concluye que la semiética fotogréfica
es un elemento esencial de la comunicaciéon visual. De esta manera, el
signo fotografico se transforma en una interfaz comunicativa que amplia la
experiencia visual. La creacion fotogréfica se convierte en un artefacto que
se adapta al cuerpo y la razén, es un instrumento expresivo que amplia y
prolonga los procesos de percepcion, interpretacion y representacion de los
aspectos visuales del mundo.

En una prolifica revolucion de los artefactos humanos, la camara fotografica
se ha convertido en protesis y 6rtesis visual.” Garcia (2021) argumenta que la
proliferacion de las tecnologias protésicas ha tomado la delantera en los limites
de la interfaz humano/méquina (p. 132). En este sentido, el signo fotografico
se convierte en una protesis, una extension artificial del ojo que reemplaza y
sustituye significados visuales conservando las funciones bdsicas del 6rgano
visual. Al tiempo, es una 6rtesis porque la cdmara fotografica es un dispositivo
externo que apoya al érgano visual, corrige y modifica sus capacidades y
aspectos funcionales, modificando las capacidades estructurales y funcionales
de la mente. Desde esta perspectiva, la cdmara fotografica se convierte en un
dispositivo, una interfaz comunicativa donde percepciones visuales y maquinas
interactdan en un modelo para llevar al disefiador fotografico a la creacion de
signos fotograficos disefiados.

7 Los prototipos ortoprotésicos son dispositivos externos disefiados para mantener una postura correcta de los aspectos funcionales y estructurales
del sistema muscular, 6seo y neuronal del cuerpo. Hernandez (2020) argumenta que las 6rtesis son dispositivos que estan construidos para mantener
una postura y movimiento correcto y las prétesis son disefiadas para sustituir un fragmento del cuerpo mientras se conserva su funcionalidad (p. 3).
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