La imitacibn como estrategia de alfabetizacion
visual en la formacién del disefiador grafico.
Una propuesta metodologica desde el disefo editorial

Resumen

El objetivo del presente articulo es analizar una propuesta
educativa orientada al aprendizaje del lenguaje visual en disefio
grafico que recurre a la imitacion como herramienta para
mejorar la alfabetidad visual (entendida como la facultad para
interpretar y construir imagenes o la capacidad para comunicarse
eficazmente mediante codigos visuales). La investigacion emplea
una metodologia cualitativa de observacion participativa basada
en un estudio de caso —la asignatura Comunicacién Visual,
perteneciente al grado universitario en Periodismo, durante
el periodo 2019-2021— para evaluar el desarrollo de dos
publicaciones de la especialidad de diseno editorial (revista y
libro), siguiendo la técnica del Aprendizaje Basado en Proyectos.
Los resultados, atendiendo a la excelencia de los trabajos y al
optimo rendimiento académico, avalan la utilidad de la copia y
de las herramientas digitales para la inspiracion (Pinterest) en la
alfabetizacién visual de los alumnos. Las conclusiones apuntan
al especial interés de este método en la formacion del disefador
grafico, principalmente en las fases de ensefianza mas tempranas
y en aquellas materias centradas en el aprendizaje del cédigo
visual; a la positiva repercusion de la copia en la comprension
de los aspectos comunicativos del diseno grafico; y, finalmente, a
la importancia del software de autoedicion en el dominio de los
conceptos bdsicos del lenguaje visual (la tipografia, el color y la
composicién, fundamentalmente).
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Imitation as a visual literacy strategy in the
training of graphic designers. A methodological
proposal from the editorial design

Abstract

The objective of this article is to analyze an educational proposal

aimed at learning visual language in graphic design that uses

imitation as a tool to improve visual literacy (understood as the

ability to interpret and create images or the ability to communicate

effectively through visual codes). The research uses a qualitative

method of participatory observation based on a case study —

the subject Visual Communication, belonging to the university

degree in Journalism, in the period 2019-2021— to evaluate

the development of two publications of the specialty of editorial

design (magazine and book) following the Project-Based Learning

technique. The results, according to the excellence of the works

and the remarkable academic performance, reveal the usefulness

of copying and the digital tools for inspiration (Pinterest) in the

visual literacy of the students. The conclusions point at the special

interest of this method in the training of graphic designers, mainly

in the earliest learning stages and in those subjects focused

on the visual code, at the positive repercussion of the copy in
understanding the communicative aspects of graphic design and,  Key words:
finally, at the importance of desktop publishing software in the  editorial design, graphic design,
management of the basic concepts of visual language (mainly  training, imitation.
typography, color and composition).
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Introduccién

El concepto de “alfabetidad visual” se refiere a la aptitud de los agentes
comunicativos para interpretar y producir mensajes visuales o “la habilidad
de comunicarse mediante los cédigos visuales, aprendidos y ensefados
desde su nacimiento” (Peltzer, 1991, p. 29). Concebida como el conjunto de
competencias que los individuos desarrollan en la observacion de su entorno
y empleada habitualmente como sinénimo de cultura visual, esta alfabetidad
permite identificar e interpretar una amplia tipologia de imagenes: las acciones
visibles, los objetos y los simbolos (naturales o artificiales) son algunos
ejemplos (Lépez y Villa, 2017). Diaz (1993) habla de “autocensura interna”
cuando la carencia de esta alfabetizacion visual conduce a una percepcion
“estereotipada, mimética y simplista”, muy restrictiva, que inicamente atiende
alo “inmediato” (p. 47), unas deficiencias que pueden ser subsanadas mediante
un aprendizaje visual que permita al individuo (emisor y receptor) una mejor
construccién y lectura de los mensajes visuales. En definitiva, como sostienen
Aparici y Garcia-Matilla (1998), la alfabetidad visual implica la capacidad de
comprender y expresarse eficazmente a través de los elementos visuales:

A un individuo no podemos considerarlo alfabetizado en tanto no realice la doble articulacién de
descodificar (leer) y codificar (expresarse) a través de signos de naturaleza diferente a los escritos,
asi como lograr que esos signos puedan ser usados (transferidos) en diferentes situaciones y areas de
conocimiento del proceso de ensefianza-aprendizaje y de la realidad cotidiana. (p. 9)

Kedray Zakeviciate (2019) aluden al caracter multidisciplinar de la alfabetidad
visual, que retine tres categorias de destrezas: la lectura visual, que abarca
competencias como la interpretacion y andlisis de imagenes, la evaluacion
y percepcion visual, el conocimiento de la gramatica y la sintaxis visuales
y la capacidad de traduccion visual-verbal; la escritura visual, que incluye
habilidades de creacién gréfica, de produccion y uso de imagenes y de
comunicacién visual eficaz; y, por ultimo, otras facultades ligadas a la
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comunicacién gréfica, como el pensamiento visual, destrezas de aprendizaje y
el uso de la imagen en determinadas situaciones (el aspecto ético, por ejemplo).

En este sentido, como sostiene Suarez-Carballo (2008), la alfabetidad visual
comporta la existencia de un lenguaje visual, que es posible diseccionar y
analizar, y de una sintaxis integrada por partes constitutivas basicas y reglas
de coordinacion, aceptadas y reconocidas por emisores y receptores, similar
a la propuesta por la lingtistica. Como se pregunta Dondis (1998) sobre esta
analogia, “si un medio de comunicacién es tan facil de descomponer en
elementos y estructuras, ;por qué no va a serlo el otro?” (p. 21). En el ambito
educativo, sin embargo, se ha observado tradicionalmente una desventaja
entre la alfabetidad textual y la alfabetidad visual, que ha sido desplazada del
aula por la primera y que compromete la correcta comprension del mensaje
grafico. Por tanto, en un entorno saturado de estimulos (no solo visuales), un
mayor peso de la imagen en la formacion se interpreta como una necesidad
primordial para “comprender los contenidos inherentes a los constructos que
configuran la iconosfera, responsabilidad compartida por las areas de saber
que se desarrollan en torno de la imagen” (Lépez y Villa, 2017, p. 180).

Dentro de los limites de la alfabetidad visual se sitda la alfabetidad en diseno,
considerada igualmente una competencia tanto del disefiador profesional
como del piblico en general, en su calidad de ciudadanos y participantes en la
toma de decisiones de procesos de innovacién social (Bastias, 2020); frente a
las habilidades basicas que se asignan al usuario menos avezado, al disefiador
experto se le exigen destrezas mds avanzadas, centradas en el dominio del
lenguaje visual: de la tipografia, del color y, en general, de todos los recursos
sintacticos que configuran su codigo. En la formacion de los profesionales
del disefio grafico, concretamente, como una especialidad del disefio en la
que la comunicacion se erige como su mision principal, “dominar y corregir
la forma y el color, reconocer la tipografia apropiada y encontrar el tono que
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necesita la pieza grafica en cuestion” (Fontana, 2019, p. 73), son algunas de

las facultades que deben adquirir los egresados en esta disciplina para atender
a los requerimientos de la profesion:

Los actuales perfiles profesionales que demandan las empresas de comunicacion cada vez buscan
mas personas integrales con conocimientos y habilidades para poder disenar y proyectar productos
de consumo, en donde los conocimientos estéticos, de composicion, tipografia y color son
imprescindibles. (Jiménez-Narros, 2016, p. 275)

Frente a las anteriores aportaciones y atendiendo a estas necesidades, Valdés
de Led6n (2012) sugiere desterrar definitivamente el concepto de “alfabetidad
visual” del ambito del disefio grafico y sustituirlo por un concepto mas amplio
“que incorpore la nociéon de Semiosis en el marco de una Cultura Visual
integradora, en un proceso de Ensehanza/Aprendizaje del Disefo cuyos
objetivos serian capacitar al estudiante para que pueda ejercer razonablemente
la profesion de comunicador visual” (p. 62). En cualquier caso, mas alla de este
debate, proporcionar herramientas para la mejora de las habilidades visuales
constituye uno de los retos esenciales en la formacion del disehador gréfico.

El dominio del lenguaje visual como competencia del diseiiador grafico

El diseno comparte con otras disciplinas visuales, como las artes aplicadas,
“el codigo grafico como un sistema operativo basico: el manejo especifico de
modelos sintacticos y retéricos es el maximo nivel de abstraccién obtenido por
la disciplina” (Arfuch etal., 1997, p. 131); su principal peculiaridad, en cambio,
apunta a la utilidad, funcionalidad o la especial dimensién comunicacional,
que exigen una importante labor conceptual a la que se supedita toda decision
configurativa. En este sentido, Abdulla (2021) critica el excesivo protagonismo
en el disefo de cuestiones exclusivamente estilisticas frente a las tareas de
caracter intelectual y Gonzélez-Diez et al. (2018) insisten en la relevancia
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de la reflexion como esencia del disefio, antes que los procedimientos de
materializacién formal.

El peso indiscutible de las tareas intelectuales no deberia conducir, sin embargo,
a menospreciar la trascendencia del plano visual como sustancia expresiva del
mensaje, de la misma forma que la disociacion de Disefio —también en su
concepcion estética— e Informaciéon —el plano del contenido—, en el afan de
potenciar la eficacia comunicativa, resulta inviable (Gamonal et al., 2020); en
algunos campos, como el periodistico, este nexo es particularmente evidente.
Sin embargo, como sostiene Contreras (2019), el caracter funcional del objeto
de disefio ha obstaculizado tradicionalmente la apreciaciéon de su valor
estético; por ello, un conocimiento que integre el proceso de comunicacion,
los recursos de produccién y los elementos graficos que intervienen en los
mensajes debe ser una competencia ineludible en la formacién integral del
disenador (Tena, 2004).

Dentro del vasto campo del disefio grafico, el diseno editorial es el drea
encargada de la confeccién visual de libros, periddicos, revistas y otro tipo de
publicaciones (Campi, 2020), que difieren entre si en cuestiones de periodicidad,
objetivos (informativo o persuasivo) o soportes (impreso o electrénico),
y que utiliza como sustancia basica las series lingliisticas, no lingtiisticas y
paralingtisticas de Verén (Puebla-Martinez et al., 2018); atendiendo a esta
divisién, en resumen, “la imagen y la palabra escrita son el medio del que
se vale para significar y resignificar la realidad simbolizante” (Mazzeo, 2017,
p. 25). En esta especialidad, el lazo entre el disefio y el contenido, entre la
forma y la funcion, es especialmente sensible y debe ser tenido en cuenta en
el ambito educativo.
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La formacioén del disenador grafico: conocimientos y destrezas

En la formacién en disefio grifico, como disciplina de caracter proyectual
(Gonzédlez-Mardones, 2016), conviven dos modelos de ensefanza
complementarios: la ensehanza de un saber para hacer, relativa a una serie
de conocimientos que permite desenvolverse con solvencia en el ejercicio
profesional, y la ensefanza de un hacer, un “desarrollo de trabajos que, en
muchos casos, reproducen los que pueden tener que realizarse en la practica
profesional de la disciplina” (Mazzeo, 2015, p. 216). Entre los métodos docentes
mas populares en esta Gltima opcion, sobresale la metodologia del Aprendizaje
Basado en Proyectos (ABP), una técnica que, partiendo de orientaciones
concretas por parte del profesor, procura un rol especialmente activo de unos
estudiantes que, de esta manera, “aprenden haciendo” mediante la solucién
de problemas (Rodriguez-Sandoval et al., 2010). Se trata, por tanto, no solo de
aprender acerca de algo, sino también de “hacer algo” (Jiménez-Narros, 2016).

Bridges (2020) menciona tres 4reas de conocimiento fundamentales en los
programas dedisenodeeducaciénsuperior: habilidades actuales dealfabetizacién
digital, conocimiento de las tendencias en comunicacion digital y principios del
disefo. Por su parte, Mazzeo (2015) identifica los contenidos imprescindibles
de estos programas, a saber: los objetivos formales (sobre los atributos sensibles
de la imagen, su produccién y organizacién); la dimensién comunicacional
(vinculada a campos como la lingiistica, la semidtica y la retdrica); factores
disciplinares (relativos a las particularidades de la especialidad de disefio grafico
en la que se inscriben); o aspectos metodologicos, que se refieren al propio
proceso de diseno. Finalmente, en un nivel mayor de concrecién, Frascara
(2018) apunta, entre las competencias especificas del futuro disefiador, a la
atencion a los detalles; la capacidad para buscar, encontrar, recopilar y organizar
informacion; la facultad de ver y evaluar productos y sistemas; el conocimiento
de los sistemas de produccion; eficiencia y claridad; percepcion visual; factores



Revista KEPES, Afio 19 No. 25, enero-junio de 2022, pags. 499-530

culturales o la relevancia de la investigacion en el proceso creativo; y, finalmente,
la sofisticacion visual y la sensibilidad para los materiales.

El dominio del lenguaje visual en la formacién en disefio gréfico, recogida
en las anteriores aportaciones, comparte con los aspectos tecnoldgicos su
relevancia en la confeccion del mensaje. Pese a que Heller y Anderson (2016)
sostienen que “el gran disefiador es aquel cuya imaginacion trasciende (las)
herramientas a fin de crear oportunidades de innovacién” (p. 6), Cerezo (2017)
afirma que existe una suerte de condicionamiento mutuo entre tecnologia
y concepto, herramienta y estilo, cuya combinacién indivisible da lugar al
artefacto grafico. En la misma linea, Entenza et al. (2015) subrayan que los
conocimientos técnicos inciden directamente en los procesos configurativos
del mensaje, al potenciar la creatividad y contribuir a la gestacién de mejores
ideas, mas alla de su simple intervencion en la produccion del mensaje.

Las anteriores reflexiones sugieren que es la formacién multidisciplinar
del disenador grafico (técnica, comunicacional, cultural, estética) la que
le permitira ofrecer soluciones 6ptimas a los problemas que plantee cada
encargo. El conocimiento del lenguaje visual y las destrezas técnicas, por
tanto, se antojan como una exigencia imprescindible en su futuro profesional.

Ademas de las fuentes mencionadas, la literatura cientifica ofrece un
abundante repertorio de referencias sobre la pedagogia del disefo grafico,
con una amplia variedad de enfoques: centrados en la transversalidad e
interdisciplinariedad en la formacién del disenador (Presol-Herrero y Pérez-
Manzanares, 2020; Morales y Gonzalez, 2021) o en la construccion del
discurso visual mediante la retérica (Gamonal, 2012), por citar solo algunos
ejemplos destacados, si bien no presentan modelos concretos de aprendizaje
del lenguaje grafico. Al mismo tiempo, numerosas investigaciones
profundizan en la alfabetizacion visual en el contexto educativo, recogiendo
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experiencias formativas que se refieren al consumo y andlisis de imagenes
desde una perspectiva cultural o ideolégica (Tavin, 2009) o efectuando una
revision de las practicas que definen la alfabetidad visual en la educacion
superior (Kedra, 2018), pero no plantean férmulas de ensefianza en el dmbito
especifico del disefio grafico. Otros proyectos si sugieren acciones concretas
de alfabetizacion visual en esta drea, con una orientacion critica y conceptual,
a través de la fotografia (Lépez y Villa, 2017), o, en la propuesta de Ortega
(2011), mediante un completo aparato didactico de lectura de textos visuales
publicitarios (estaticos, audiovisuales o multimedia) que afiade al plano
morfosintactico otros niveles (semantico, critico y emotivo) pero que olvida
la tipografia como componente de singular trascendencia para la alfabetidad
en disefno grafico.

Inspiracién, imitacién y copia como recursos de aprendizaje

Numerosos autores aluden a la relevancia de la fase de investigacién en la
metodologia de aprendizaje; para Shaughnessy (2006), por ejemplo, el
conocimiento cultural, que implica “la observacién, estudio y absorcion
constante” del mundo (p. 19), es fundamental para obtener soluciones
exitosas; en un sentido similar, Frascara (2018) sostiene que “el pensamiento y
el hacer se alimentan de la observacion, el andlisis y la critica” (p. 36). Entre los
factores sensibles que estan involucrados en esta fase de investigacion, Knight
y Glaser (2010) apuntan a la jerarquia visual; el uso de los elementos graficos
de identidad; el tratamiento, encuadre y escala de las imagenes; la legibilidad
de los textos o el formato, el papel y el tipo de encuadernacion. El disenador
Chris Bolton, por ejemplo, admite con naturalidad integrar estos métodos en
sus protocolos creativos:

Creo listas con innumerables ideas, tomando prestadas algunas imdgenes de los disenadores y artistas
cuyas obras admiro. Este proceso estimula mi mente a establecer varios enfoques e ideas. Creo que
es algo natural aprovecharse de las ideas de otros artistas. Al fin y al cabo, el arte de calidad es el
resultado de todo cuanto le ha precedido. (En Millman, 2009, p. 196)
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En relacién con las bondades de esos métodos exploratorios en el proceso
creativo, la inspiracion ocupa un lugar primordial: Zeegen (2013) alude
a la relevancia de la fase de observacién y la bisqueda de materiales de
referencia y recursos, un proceso que también defiende White (2014), al
sugerir que, por cada hora de creacion, debe dedicarse otra a la reflexién
y la observaciéon. En una postura mds radical, vinculada a esta misma
fase de inspiracién, varios autores reivindican la utilidad de la copia en
la formacion en diseno grafico; siguiendo este proceso, la imitacion de
referentes constituiria un método eficaz para alcanzar una voz propia, que
resulta, a su vez, de la dificultad de reproducir estrictamente la construccion
original (Kleon, 2012; Fontana, 2019):

La copia, tan denostada en nuestra sociedad, es una de las partes esenciales de muchos procesos
creativos. Ante la duda, las referencias e inspiraciones son cruciales. Y eso no quiere decir, en realidad,
que calques un proyecto que te gusta, sino que puedas apreciar qué lo hace diferente y qué te interesa
de él; y lo puedas aplicar al problema que debes resolver de forma que lo acabes convirtiendo en otra
cosa distinta. (Graffica, 2020, p. 125)

Como sugieren Suarez-Carballo y Muniz-Velazquez (2008), la creatividad
deriva del empleo de un rico —aunque finito— catédlogo de ingredientes
visuales y de la apropiacién selectiva de recursos graficos, preferiblemente
de aquellas especialidades mas lejanas: es su combinacién en un nuevo
contexto, junto con el bagaje cultural adquirido por el disefiador, lo que
proporciona la novedad. En palabras de estos autores, la copia de las
fases iniciales conduce a la inspiracion y esta, en un progresivo proceso
de asimilacion de referencias, a la creatividad. Atendiendo, en esta linea,
a la maxima de Voltaire —“la originalidad no es otra cosa que imitacién
con criterio” (Graffica, 2016b, p. 43)—, esta férmula parece una interesante
opcion para ejercitar la imaginacién y alcanzar la innovacién mediante su
reutilizaciéon en un nuevo proyecto:
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No la copia sino la “imitaciéon” de un elemento (objeto o accién) existente precedentemente (natural
0, mds a menudo, artificial) sirve al disefiador (...) para realizar otro que destinard (aunque a veces no
lo parezca) a una nueva prestacién (otra forma de ejercitar la funcién), sin embargo el conocimiento
del primero le ha facilitado sustancialmente la tarea. (Rambla, 2007, p. 78)

Un gran nimero de autores y disefiadores graficos respalda esta metodologia
no solo en el contexto académico sino también en el ejercicio profesional: para
Lessig (2016, p. 31), muchos disefiadores expertos recurren a la tecnologia
para reciclar el contenido ajeno y decir las cosas de forma diferente. En esta
linea, copiar no significaria calcar sino comprender las referencias utilizadas y
trasladarlas a una nueva tarea, con una evolucién conceptual y formal resultante
de un exhaustivo proceso de investigacion que, como defiende el disenador
Claret Serrahima, incluye conocer la historia del disefio y convivir con la
cultura previamente a la formalizacion (Graffica, 2016a, p. 64). Se trataria, por
tanto, de una préctica cotidiana, consolidada y perfectamente legitima cuando
es sindnimo de influencia de determinados modelos de referencia (Guerra, en
Graffica, 2016b).

Finalmente, entre los trabajos cientificos vinculados al presente apartado, en
concreto, cabe destacar de forma especial el estudio de Suarez-Carballo et
al. (2021), que, entre otras conclusiones, defiende la relevancia de la copia
en la educacién estética de los estudiantes, atendiendo a las impresiones de
los docentes responsables de las materias de direccion de arte de los grados
espanoles de Publicidad.

El valor de las herramientas digitales en la inspiracion

En el dmbito educativo, desde hace afios se viene destacando el potencial
de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (TIC) en las
estrategias académicas y la positiva valoracion como recurso diddctico por
parte del alumnado (Colas-Bravo et al., 2015; Cabero-Almerara et al., 2019).
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Dentro de estas prdcticas, pese a las diferencias en su implementaciény a la
falta de consenso sobre las competencias necesarias (Barba y Palacios, 2018),
las redes sociales han adquirido un papel especial, al aprovechar “tanto los
nuevos habitos de los estudiantes, que pueden ver el uso de estas aplicaciones
como una prolongacién de sus rutinas sociales, como la participacion activa
en el proceso de aprendizaje” (Gémez et al., 2018, p. 276).

En relacién con estos recursos de aprendizaje en una sociedad actual marcada
por la cultura de la imagen (De la Flor, 2009; Danesi, 2017), sobresale el
uso de Pinterest, una red social de marcado caracter visual que permite la
recopilaciéon y organizacion de imagenes mediante tableros. Pese a que la
interaccién de los usuarios es mas débil que en otras plataformas, dado que
no busca generar relaciones directas, se trata de un servicio de bookmarking
con gran potencial para los aspectos visuales de la ensefianza, al almacenar y
compartir imagenes que puedan servir como ejemplo o inspirar al estudiante
(Gémez et al., 2018).

El estudio desarrollado por Sudrez-Carballo (2020) concluye que, en la
actualidad, las TIC tienen una amplia presencia en el planteamiento de las
asignaturas de disefio grafico en los grados universitarios de Espana, en este
caso vinculados a la Publicidad. Entre las herramientas mas utilizadas, destacan
los servicios de blogging (como Tumblr) y, muy especialmente, de marcadores
de imdgenes, como el citado Pinterest. El estudio revela asimismo la atencion,
aunque menos habitual, de otros recursos digitales en la imparticion de estas
materias, como plataformas para la promocién del alumno (Behance), de
marcadores genéricos, de visualizacién de publicaciones de naturaleza impresa
en pantalla (Issuu) o de Instagram, una red social de naturaleza esencialmente
visual que permite estimular la imaginacion, las ideas y la productividad de los
estudiantes de disefo gréfico (Salehudin et al., 2020).
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Método

Inspirado en el trabajo de Ramirez (2020), esta investigacion acude, a partir
de la anterior revisién bibliogréafica, a una técnica cualitativa de observacion
participativa basada en un estudio de caso —la experiencia en la asignatura
Comunicacion Visual, del grado universitario en Periodismo, durante dos
cursos académicos (2019-2021)— para describir una propuesta metodolégica
basada en la imitacion como técnica principal para el aprendizaje del lenguaje
visual en el ambito del diseno editorial (como especialidad del disefio gréfico).

Descripcion de la asignatura Comunicacion Visual

La asignatura Comunicacién visual estd ubicada en el primer curso de la
titulacion de Periodismo de la Facultad de Comunicacion de la Universidad
Pontificia de Salamanca. Integrada en el médulo de Produccién Informativa de
la titulacion, su descriptor hace hincapié en el aprendizaje de los fundamentos
visuales del lenguaje visual para la correcta comunicacién del mensaje:

Conocimiento de los fundamentos de la Comunicacién Visual, asi como de sus diversas estrategias
y cédigos en funcién de la intencién comunicativa. Incluye el andlisis de los fundamentos de la
tipografia, la forma, el color y la composicién, y estd enfocada al desarrollo de la capacidad de
expresion visual y de la presentacion correcta del mensaje (ya sean documentos escritos o digitales),
de modo que se ayude a estructurar y mejorar la comprensién de los textos y a emplear una estética
que refuerce su discurso. (Universidad Pontificia de Salamanca, 2020)

Partiendo de este descriptor, la asignatura plantea los siguientes objetivos,
que refuerzan la filosofia mencionada: comprender y adquirir los principios
bdsicos de la comunicacion visual y el diseno grafico; reflexionar sobre las
posibilidades de la imagen en la transmisién del mensaje; crear y gestionar
proyectos graficos a partir de los fundamentos teéricos y mediante la aplicacién
de distintas herramientas digitales orientadas a este ambito; producir una
publicacién de caracter periodistico a partir de la integracion de los diferentes
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elementos que intervienen en esta, con especial énfasis en el capitulo visual;
y aprovechar diferentes recursos tecnoldgicos para la difusién, potenciacion y
aprendizaje del mensaje gréfico.

Finalmente, la memoria de verificacién cita varias competencias explicitamente
asociadas a la alfabetizacion visual del estudiante, con alusiones directas al
diseno grafico, la cultura visual, el factor comunicacional y la tecnologia; entre
ellas, una competencia general particularmente significativa (capacidad y
habilidad para el disefio de los aspectos formales y estéticos) y un conjunto de
destrezas que explican el sentido de los contenidos y metodologia adoptada:
fomentar la cultura visual de los estudiantes en el ambito del disefo grafico;
comprender los elementos fundamentales en la confeccién de una imagen
propia del grafismo; aprender a construir productos graficos que ayuden a
una mejor comprensién del mensaje y que sean coherentes con su intencién
comunicativa; desarrollar habilidades de lectura de imagenes; dominar las
herramientas tecnolégicas necesarias en el proceso de configuracion de
la imagen; capacidad y habilidad para el disefio de los aspectos formales y
estéticos a través de elementos graficos e iconicos; vy, finalmente, capacidad
para comprender los procesos de creaciéon de significado en la imagen
del grafismo.

Contenidos y sistema de evaluacién

Partiendo del anterior descriptor, los objetivos y las competencias, y atendiendo
a la titulacién en la que se enmarca (Periodismo) y al caracter introductorio que
la define, la asignatura busca profundizar en aquellos fundamentos de disefo
grafico que pueden resultar de especial utilidad para el futuro comunicador.
Se centra, por tanto, en el lenguaje visual del disefio de publicaciones frente
a otras consideraciones (su produccién impresa, por ejemplo). Atendiendo al
area de conocimiento en la que se ubica, el programa de la materia presta,
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por tanto, una singular atencién al ambito del disefo editorial, especialidad

a la que pertenecen los dos grandes proyectos de la asignatura (el disefio de

revistas y de libros). Enmarcados en las denominadas metodologias activas

para el desarrollo de proyectos concretos (Project Based Learning, PBL), los dos

trabajos mencionados estan especificamente concebidos para responder a los
retos mencionados en los objetivos:

- Diseno de revista: mediante el desarrollo de 20 paginas pertenecientes
a secciones previamente seleccionadas (portada, sumario, opinion,
reportaje, entrevista y pdaginas especializadas), se hace hincapié en la
construccién de la pagina mediante la utilidad de los diferentes elementos
redaccionales; la estructuracion de la superficie mediante la reticula, la
jerarquia y el contraste tipografico; el uso expresivo de la tipografia y el
color; y la legibilidad.

- Disefno de una coleccion de libros: busca ahondar en la nocién de sistema
grafico o identidad visual editorial (Gonzélez, 2002), mediante el disefio
de tres cubiertas (mds una contracubierta), y en la legibilidad del texto base
de las pdginas interiores, representadas por dos capitulos como ejemplo
y conformadas, preferiblemente, por textos escritos por los propios
estudiantes en otras asignaturas.

Atendiendo al énfasis sobre el aprendizaje del lenguaje visual, los aspectos
tecnolégicos se centran en la confeccion y edicion de la pagina mediante la
aplicacion de maquetacion Adobe InDesign, obviando asi otros conocimientos
relativos a la produccién impresa, dado que, en la materia que atafie a este
estudio, este proceso se limita a su impresion virtual y su publicacién en linea
en el repositorio Issuu.

Los criterios de evaluaciéon de ambas précticas estan distribuidos en tres
categorias, correspondientes al empleo coherente del lenguaje visual (tipografia,
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composicién y color, fundamentalmente), a la aplicacién de las herramientas
tecnoldgicas (centradas, como se ha mencionado, en el dominio de Adobe
InDesign, cuyo uso estad estrechamente vinculado a las competencias visuales)
y a otras cuestiones de cardcter general, en las que se alude explicitamente
al seguimiento de una publicacién real, cuyo titulo el alumno debe facilitar
previamente al profesor.

Por su parte, debido al caracter fundamentalmente proyectual de la asignatura,
la parte tedrica insiste en aquellas nociones que resultan esenciales en la
confeccién de ambos proyectos y que se organizan en cuatro capitulos: el
andlisis de los elementos redaccionales que intervienen en el disefio editorial;
el estudio de la tipografia, que aborda cuestiones como la anatomia del tipo,
las categorias tipograficas y las variantes (estilos), reglas de legibilidad y los
fundamentos de contraste y jerarquia tipograficos; las claves compositivas,
centradas la diagramacién de la pagina mediante el empleo de la reticula, la
jerarquia (en intima relacién con el apartado tipografico y la nocién de pesos
visuales) y el aprendizaje de los principios bdsicos de comunicacién visual
(equilibrio, proporcién o simplicidad, por ejemplo); y, finalmente, un Gltimo
bloque que versa sobre el uso del color (funciones, dimensiones, sistemas y
combinaciones cromaticas).

Siguiendo el anterior planteamiento, el sistema de evaluacién parte de tres
valoraciones parciales: un 35%, derivado de pruebas tedricas tipo test sobre el
contenido de los bloques citados; un 60%, atribuido a los dos mencionados
proyectos practicos; y un 5%, asignado a tareas complementarias, referidas
bdsicamente a la gestion de las plataformas Pinterest e Issuu.
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Metodologia docente

Enrelacion con las actividades desarrolladas en la asignatura y su secuencialidad
en el cuatrimestre, el profesor, en una primera fase del calendario y apoyado
en multitud de ejemplos reales centrados en la tipologia de proyectos que
los alumnos deben desarrollar en la materia (revista y libro), imparte en las
sesiones tedricas los fundamentos basicos del lenguaje visual en el disefio
editorial; al mismo tiempo, en grupos practicos mas pequenos, explica cémo
implementar los anteriores conceptos en el programa de maquetacion Adobe
InDesign. Al término de estas sesiones, se realizan dos pruebas tipo test sobre
los bloques teéricos y un ejercicio sobre el uso de la herramienta de autoedicion
para garantizar el aprendizaje de estos conocimientos, que el alumno debe
demostrar para superar la materia.

Una vez asimilada la base tedrica y las funcionalidades de la aplicacion
digital, los alumnos comienzan a desarrollar el primer gran proyecto
(disefio de revista); en este, partiendo de las secciones mencionadas, se
exige inicialmente la adaptacién estricta de las paginas de una publicacion
impresa real (empleada como modelo) a un nuevo contenido elaborado por
el estudiante, un proceso que persigue un analisis riguroso del lenguaje visual
y de sus piezas constitutivas. En un primer momento, y pese a determinadas
reticencias por parte del alumnado —que lamentan un cierto encorsetamiento
y falta de libertad creativa—, se solicita expresamente la reproduccion exacta
de las claves gréficas de estas paginas. Este procedimiento permite comprender
algunos de los fundamentos sintacticos basicos: la relacion jerarquica y la
proporcion entre elementos, la importancia de los blancos, la necesidad de
atender a todos los atributos tipograficos (entre ellos, la alineacion, la particion
de palabras o el interlineado como algunos de los rasgos menos evidentes
al principio), el propio formato y, en general, la importancia de los detalles.
A medida que el alumno asume el funcionamiento y las normas basicas de
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construccién, se otorga una mayor libertad en el disefio de la pdgina frente
a la estricta representacion inicial del modelo seleccionado y se permiten
variaciones creativas que conducen a la progresiva personalizacién del trabajo.

Sobre la eleccion del modelo de revista, debido a la dificultad de definir
objetivamente el concepto de calidad grafica, a la heterogeneidad en la oferta
del mercado editorial y a la todavia incipiente cultura visual del alumnado, se
proporciona una amplia bibliografia y enlaces a algunos recursos de interés,
como la relacién anual de galardonados en los Premios NH a los mejores
trabajos de disefo periodistico. En todo caso, este proceso de seleccion es
supervisado por el profesor.

Finalizada la confeccién de la revista y evaluados los trabajos, el esquema se
respeta casi invariablemente en el segundo proyecto, en el que los alumnos,
a partir de un concepto determinado (vinculado al contenido elegido para
sus publicaciones), deben rescatar ejemplos reales que sirvan como referencia
para el disefio de una coleccién de libros ficticia; en esta practica, mientras se
exige un seguimiento fiel de algunos atributos del modelo —el formato o los
elementos de las paginas interiores (mancha, mdrgenes y atributos tipograficos
centrados en la legibilidad, esencialmente)—, se permite una cierta libertad en
la confeccion de las cubiertas y la contracubierta, justificada por la experiencia
acumulada durante el curso. En todo caso, el estudiante debe argumentar
y valorar con el profesor cualquier planteamiento gréafico ajeno al producto
original. Asimismo, se proporciona una marca grafica vectorial genérica,
de una editorial también ficticia, que los estudiantes deben incorporar a la
composicion.

En ambos proyectos, se emplea un segundo método de inspiracion, que
consiste en la busqueda de imdagenes relacionadas con cada uno de los
apartados tedricos de la asignatura (orientados expresamente, como se ha
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mencionado, al trabajo préactico). Las piezas se almacenan mediante la
herramienta online de marcadores de imagenes Pinterest y se organizan en
tableros, correspondientes a cada uno de los bloques tedricos: tipografia
(categorias, estilos, contraste tipogréfico), color (combinaciones cromaticas
en portadas) y reticulas, ademas de un bloque introductorio orientado a la
comprension de los distintos elementos redaccionales. Este procedimiento
se estima de gran utilidad para descubrir opciones u alternativas que
complementan a la publicacion escogida como referencia. Las imagenes
estan extraidas directamente de otros productos impresos, blogs de disefio
editorial, cuentas especializadas de Instagram, paginas web de premios
de diseno grafico, publicaciones de Issuu o directamente de Pinterest que,
inesperadamente, propicia un interesante trabajo colaborativo mediante el
intercambio de las piezas reunidas por el alumnado.

El uso combinado de los dos anteriores procesos basados en la imitacion (la
reproduccion inicial de los modelos seleccionados y la busqueda de imagenes
en Pinterest) se considera decisivo para permitir al alumno comprender los
esquemas basicos del lenguaje visual en el disefio de publicaciones y descubrir
un primer catalogo de opciones para la configuracion de ambos proyectos.
Si el seguimiento de un modelo de referencia facilita al estudiante entender la
|6gica configurativa de cada publicacioén (revista y libro), las piezas rescatadas
en Pinterest sirven para descubrir alternativas que, una vez afianzadas las
nociones bdsicas, permiten implementar variaciones —tipograficas, cromaticas,
compositivas— en el disefio original y customizar la solucién visual.

Por otro lado, siguiendo la citada metodologia de observacién participativa,
el profesor acompana en todo momento la elaboracién de ambos proyectos y
analiza detalladamente con el estudiante la exactitud —y las diferencias— de
la solucion adoptada con respecto al modelo seleccionado, con revisiones
periédicas que son imprescindibles para superar el trabajo. Asimismo, en
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una fase mas avanzada, cuando los alumnos han asimilado los principios
fundamentales y disponen de la pericia suficiente para introducir variaciones
coherentes, se discute con ellos la pertinencia de estas aportaciones. El rigor
cientifico del método se sustenta, asi, en la exigencia indiscutible de respetar
los mecanismos de imitacion que, al mismo tiempo, constituyen un decisivo
criterio de evaluacion.

Resultados

Los resultados académicos avalan la utilidad del procedimiento de imitacion
en la alfabetizacion visual en el disefio editorial y permiten observar un elevado
nivel de motivacion y éxito en un grupo de estudiantes con un perfil muy
heterogéneo, que muestra preferencias profesionales muy dispares (y, por tanto,
un interés desigual al comienzo de la materia), un evidente desconocimiento
previo del objeto de estudio y, ademas, importantes dificultades iniciales en el
uso de aplicaciones de autoedicion.

Como se observa en la Figura 1, la seleccién y posterior reproduccién de
un modelo de referencia en el primer ejercicio (disefio de revista) permiten
a los estudiantes comprender la l6gica conformativa y la estructura interna
de la pagina o la coherencia en el empleo de los elementos visuales.
La imitacion estricta en los comienzos de cada proyecto conduce, en fases
posteriores, a un mayor atrevimiento creativo, con la introduccién progresiva
de variaciones (frecuentemente inspiradas en los recursos almacenados en
Pinterest), que evidencia una muy notable evolucion general de la cultura
visual del estudiante.
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Figura 1. Disefio de paginas de revista, realizado por los estudiantes Marta Pérez Tedin (arriba) y Jorge Ferndndez Marijuan
(abajo), inspirados en las publicaciones Vogue y Libero/Panenka, respectivamente.
Fuente: estudiantes citados y elaboracién propia.

La mayor cultura visual adquirida en el primer proyecto permite suavizar las
restricciones de imitacion en el segundo reto (diseno de libro) y proporciona
al estudiante una mayor seguridad en la inclusion de variaciones gréficas
con respecto a la referencia seleccionada. Los conocimientos tipograficos y
compositivos aprehendidos durante la confeccion de la revista contribuyen
a agilizar la produccion de péginas interiores —cuyo disefio esta orientado
especificamente a la legibilidad— y permiten, en el desarrollo de las cubiertas,



una mayor flexibilidad para adaptarse a las imdgenes rescatadas para
representar el contenido (fotografias, habitualmente) y una sélida comprension
de los requisitos de un sistema visual (Figura 2).
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Figura 2. Disefio de sistemas de cubiertas y paginas interiores de libros, realizado por los estudiantes Ikomar Oteiza Pierola
(arriba) y Guillermo Pérez Sanchez (abajo), inspirados en las colecciones

Booklet (Planeta de Libros) y Alfaguara, respectivamente.

Fuente: estudiantes citados y elaboracién propia.
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Se observa también una interesante respuesta en el disefio de los elementos

concretos de la pagina: el esfuerzo por reproducir con exactitud el original

facilita, por ejemplo, el conocimiento de la forma tipografica y las diferencias

entre las distintas categorias, el valor de las familias con varios estilos para

dinamizar la pagina mediante el contraste, una precisa estimacion de los

tamanos, la utilidad de la reticula —cuyo uso contribuye también a aumentar

la comodidad en la confeccion— o los beneficios de una paleta cromatica
bien delimitada.

Como se ha mencionado, la coleccién de imdgenes rescatadas via Pinterest
contribuye decisivamente a familiarizarse con algunos conceptos abordados
en la teoria (los diferentes tipos de reticula, las alternativas en el contraste
tipografico o la anatomia de la letra mediante el andlisis de las distintas
categorias de familias, entre otros), cuya asimilacién se intuye mds costosa
siguiendo otros métodos (una evaluacién convencional mediante examen, por
ejemplo).

Esta estrategia docente esta también avalada por los excelentes resultados
académicos obtenidos: de los 63 alumnos presentados a las convocatorias
ordinarias de los dos ultimos ejercicios (30 en el curso 2019-20 y 33 en el
2020-21), 56 alumnos superaron la asignatura (un 89% del total, el 100%
en el primer afo evaluado) y 19 (casi un tercio del total) obtuvieron una
calificacion de sobresaliente. Estas cifras se refuerzan con el apoyo general a
la labor docente, una satisfaccién que incluye una alta estimacion del valor de
la asignatura en la formacién, con un promedio de 4,75 puntos sobre 5.
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Conclusiones

Los resultados ponen de manifiesto la relevancia de la copia en la estrategia
de alfabetizacién visual en diseno grafico, un método que, como se ha
demostrado, resulta de gran utilidad para fomentar la cultura visual del
estudiante, especialmente en las fases mds tempranas de aprendizaje: en el
area editorial, debido a la necesaria atencion a las normas que favorecen la
transmision eficaz del mensaje —Ila proporcién, el equilibrio o la legibilidad
tipografica, que se plasman en criterios concretos como el cuerpo, el
interlineado, la jerarquia visual o el respeto a la reticula—, este proceso de
imitacion se revela fundamental. Junto con estas consideraciones de caracter
funcional, la imitacién permite al alumno incrementar el repertorio disponible
de opciones graficas para acometer el disefo de esquemas concretos —por
ejemplo, un bloque titular, un pie de foto o el texto base— y del planteamiento
visual de la pagina, globalmente.

Enrelaciénconelalcancedelmétodo, comosehamencionado, esimprescindible
concebir este proceso de imitacion —en detrimento de una mayor libertad
visual inicial— como un recurso especialmente interesante en las primeras
etapas formativas, de cara a proporcionar al estudiante los fundamentos basicos
del lenguaje del disefio grafico; en cambio, parece aconsejable matizarlo en
alumnos mas experimentados, en fases mds avanzadas o en otros contextos,
donde la inspiracion y la investigacion mantienen la misma relevancia pero, en
cambio, la apropiacién exacta de modelos es menos decisiva y, ademds, podria
aproximarse a mecanismos proximos al plagio. Conviene, por tanto, instruir a
los estudiantes sobre el significado de este proceso. Es importante subrayar,
asimismo, que el presente texto alude expresamente a las bondades de esta
técnica en aquellos aspectos que afectan especificamente al lenguaje visual: no
se contemplan aqui otras consideraciones (de indole conceptual, redaccional
o de viabilidad empresarial) que, si bien recomiendan un exhaustivo proceso
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de investigacion (benchmarking), no parecen tan apropiadas para un proceso

de imitacién como el que se describe. En cualquier caso, este estudio no juzga
la idoneidad del método en estas competencias.

Asimismo, la experiencia docente muestra como, en un gran nimero de casos,
la copia no solo permite afianzar los conocimientos sobre la parte plastica
del lenguaje (en su vertiente mds estética) sino que también contribuye a
comprender los aspectos comunicativos y semanticos; asi, el valor del factor
dimensional, las connotaciones del color, la eficacia de los blancos o el valor
expresivo de la forma tipografica son aspectos que afectan directamente al
significado de la pagina y a la propia informacion.

Los resultados evidencian, por otra parte, que esta técnica inicial de copia no
equivale a una restriccion de la creatividad, sino que proporciona unas bases
solidas de alfabetidad visual que permiten una mayor autonomia expresiva
posterior. Especialmente en determinados ambitos, como el analizado en
este texto, la libertad creativa debe emerger del conocimiento profundo
de sus principios mas elementales (el imperativo de la legibilidad, el valor
de la reticula, la utilidad del contraste tipogréfico): solo comprendiendo el
funcionamiento bdsico de cada especialidad y el porqué de determinadas
decisiones pueden aportarse posteriormente variantes constructivas. Asi,
modificaciones tipograficas que obedecen al concepto editorial, alternativas
cromaticas, variaciones escalares o la adicion de elementos redaccionales son
algunos cambios habituales que, unavezasumidos los principios comunicativos,
son introducidos por los estudiantes con respecto a los esquemas iniciales.
Superadas ciertas dudas en las primeras fases, estos comprenden finalmente
el sentido de esta metodologia e incluso agradecen la necesidad de respetar
estos esquemas.
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Se observa también cémo, pese a las dificultades iniciales y a una comdn
impericia del estudiante en las herramientas informaticas (Adobe InDesign,
en este caso), el posterior dominio del software resulta determinante para
comprender de forma mas eficaz el sentido de determinados factores
(la necesidad de una reticula, los matices dimensionales, el correcto uso de
atributos como el interlineado o la particién de palabras) y la I6gica configurativa
de la pagina. En fases mds avanzadas, la propia tecnologia puede interpretarse
como un recurso que facilita la creatividad, quizas por la inmediatez para
visualizar los resultados o por la agilidad que proporciona al estudiante en la
toma de decisiones. Junto con estas aplicaciones de autoedicién, otros recursos
tecnolégicos (como Pinterest) se consideran de gran utilidad para incrementar
la cultura visual del estudiante al facilitar la comodidad en la organizacién de
la documentacion vy la recogida de informacion.

Por tanto, entendiendo la alfabetidad visual como el conjunto de competencias
que permiten la correcta interpretacion y expresion eficaz de los mensajes
visuales, la excelencia que evidencian los resultados académicos en la
experiencia educativa descrita muestra como el recurso de la imitacion
puede convertirse en una valiosa herramienta en la ensefianza del lenguaje
visual y en el aprendizaje, por parte de los futuros disefiadores graficos, de
aquellas habilidades basicas (de lectura y creacién del discurso visual) que
les permitirdn en un futuro afrontar con solvencia las tareas propias de la
profesion. A su vez, esta alfabetizacién resulta imprescindible para el posterior
crecimiento creativo del alumno, no solo en el terreno editorial sino también,
presumiblemente, en distintas disciplinas del disefio grafico. Por otro lado,
frente a otras investigaciones anteriores relativas a este campo, la principal
novedad de este articulo reside en la descripcién pormenorizada de un sistema
especifico que utiliza satisfactoriamente la copia en el diseno grafico como
un instrumento nuclear para el aprendizaje del lenguaje visual en estudiantes
noveles. El rigor cientifico de este método se sustenta en el seguimiento estricto
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de una técnica de observacién participativa mediante la cual el profesor
garantiza, en todo momento, la adopcién del citado recurso de imitacion y
su repercusion en la construccién del mensaje visual por parte del alumnado.

Mas alld de estas conclusiones, se quiere poner de manifiesto algunas
limitaciones que pueden condicionar la implementacién de esta metodologia.
En primer lugar, las caracteristicas y el contexto de la materia condicionan
la adopcion del método: en este caso, la propia naturaleza introductoria y el
esquema del plan de estudios —que incluye asignaturas mas especificas en
cursos superiores, como Disefno Periodistico— justifican un sacrificio inicial
de la libertad creativa en favor de una mayor previsibilidad visual, orientada a
la comprension de los mecanismos basicos.

El citado énfasis de la asignatura en las habilidades introductorias de lenguaje
visual frente a otras competencias (tecnologias de produccién, viabilidad
comercial o concepto del proyecto) explica también la idoneidad de los
procesos de imitacion: el método no esta verificado, por tanto, en programas
mas avanzados o con objetivos distintos. Sin embargo, y pese a que el caso
descrito se circunscribe a una materia (Comunicacion Visual), una titulacion
(Periodismo) y una especialidad (disefio editorial) concretas, la metodologia
parece perfectamente exportable a otras asignaturas ligadas a distintas areas de
conocimiento o dmbitos profesionales del disefio grafico, como la direccion
de arte, el disefio de identidad visual o el disefio de interaccion, por citar
algunos ejemplos.

Debido a los mismos motivos planteados previamente (el cardcter introductorio
o lainclusién en el plan de estudios de asignaturas complementarias), la materia
no contempla algunos elementos de gran peso en el disefio de publicaciones
(infografia, fotografia) que se abordan en cursos posteriores. Asimismo, se prevé
profundizar en esta férmula formativa mediante el uso de nuevos recursos, como
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Instagram, una red social que ya ha sido utilizada con éxito en otras materias
también vinculadas al disefo gréfico. En investigaciones futuras, por dltimo,
pese a que las evaluaciones docentes y los resultados académicos evidencian
los beneficios de la imitacion como estrategia de aprendizaje, parece oportuno
completar el estudio con entrevistas a los alumnos participantes para reforzar
el método empleado y respaldar las conclusiones.
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