Tres Instantes de La Poesia Medieval
Poema de Abd Al-Rahman Al Nasir

(FPoeta Musulmdn)

La Hermosa en la Orgia

Su talle flexible era una rama que se balanceaba, sobre un

monton de arena de su cadera y de Ia qile cogia mi corazon
frutos de fuego

Los rubfos cabellos que asomaban por sus sfenes dibufaban un

Lam en fa blanca pdgina de su mejilla, como oro que corre
sobre plata,

ESstaba en el apogeo de su belleza,
come 1a rama cuando se viste de hojas

£l vaso lleno de rojo néctar era, entre sus dedos Dlancos,
Como un crepusculo gue amanecic encima de una aurora,

Salfa el sol def vine,
Y era su boca el poniente,

Y el oriente la mano del copero,

que al escanciar promunciaba formulas corteses

Y, al ponerse en el delicioso ocaso de sus labios,
dejaba el crepuisculo en su mejilla

N A R B A T e R L o e L e T R S

{EDIAS Y JOVENES:

SENSIBILIDAD PE FIN UE SI6LO

Por: GUILLERMO D*ABBRACCIO KREUTZER
Licenciado en Ciencia Politica y Comunicador Social

Y Periodista Universidad Nacional de Buenos Adlres,
Argentina. Candidato & Magister Comunicacién Educativa,

“El mundo de los adultos reclama como suyas la
permanenecia y solidez de los sistemas construidos para
siempre; los mutantes de la nueva generacion,
coherentes con la légica de sociedades de consumo
donde se impone lo desechable, no se aferran a nada,
saben que en cada momento lo que est4d susediendo,
definitivamente cambia sus vidas."1"

Germdn Munoz
‘La intervencidn social en las subculturas

Juveniles urbanas”

o5 jévenes viven el presente a partit de sus

experiencias  vitales. Este es un aspecto

fundamental, si queremos pensar a este amplio
conjunto de seres que reproducen sy Iégica de vida desde
las ofertas culturales que la Sociedad les ofrece.
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Sin embargo, los jovenes son todavia estudiados como
“consumidores”, desde la dptica de los adultos, quienes
realizan los analisis cientifico-sociales. Desde una Iticida
interpretacidn, el investigador argentino Anibal Ford
afirma que si queremos comprender a los jévenes desde
la comunicacién, “debemos reivindicar la oralidad, Ia
narratividad y la comunicacién no-verbal”

El fin de siglo nos presenta un cuadro distinto al del
perfodo de la postguerra: un modelo diferente de
representacion en las I6gicas juveniles, un alejamiento de
lo cientifico a lo académico, indiferencia hacia las formas
de participacién ciudadana y los mecanismos de accidn
politica. Escepticismo, propuestas y sensibilidades
opuestas & los jévenes de los setentas, aquellos de las
utopfas y la biisqueda del cambio. De los jévenes de
1968, los del mayo francés, a los jévenes de fin de siglo
exste una distancia considerable jeran mejores los
jévenes que hoy en dia son adultuos 7 No
necesariamente.

Eran diferentes. El contexto cambid. El interés por las
relaciones de poder entre las grandes potencias {Este-
Qeste) dié paso a la globalizacidén y al interés por la
industria Cultural, la relacién Noreste-Sur, la cuestién
ecoldgica v la Sociedad de la Informacidn. El problema
radica en que nosotros seguimos observando a los
jévenes desde el “ethos” de los adultos: Ser joven “es una

1 Ford, Anibal, “Navegaclones: Culturas electrénicas, Gulturas narrativas” en Revisia David 46-58. Citado por Rincén,
Omar, “Las sensibilidades juvenlles como texto social' en signo y Pensamiento N° 25, Universidad Javerlana, Santafé de
Bogotd, 1824, pagina 43.
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manera de comprender, experienciar y saber la vida™ |
Una de las posibles herramientas para entender y
estudiar a los jovenes, se nos presenta a partir de]
analisis de la influencia de los medios masivos de
comunicacion en las Idgicas juveniles. He aquf un punto
fundamental de partida.

Las culturas juveniles son culturas de la imagen y de la
musica, por lo tanto nos encontramos frente a nuevos
modos de actuacidn, de "usos” sociales v simbdlicos, de
percibir la identidad. Las ldgicas juveniles contienen
identidades “menos largas, mds precarias, dotadas de una
plasticidad que les permite amalgamar ingredientes que
provienen de mundos culturales bien diversos™ . Los
medios masivos de comunicacién {Mass-Media) son una
de las mds atractiivas ofertas culturales de las que
disponene los jovenes, especialmente la televisidn y las
radios juveniles. Sin embargo, desde el ethos de los
adultos, estos medios masivos son “satanizados” todavia
y sefalados como responsables de la baja estima juvenil
hacia lo académico, lo cientifico, ia escasa participacién
politica y el desinterés y escepticismo de los j6venes en
el mundo de cambios vertiginosos. Desde la teoria de la
recepcidn se intentd pensar los modos de encuentro de

los jévenes con la programacidn televisiva . evitando

caer en la simplicidad de pensar a la televisién como la

“caja hinoptizadora” y manipuladora. Sin embargo la

television “ es un lugar de encuentro y reconocimiento

? Rincén, Omar, "Las sensibilidades fuveniies como texio social” en Revista Signo y Pensamiento N¢ 25, Universidad
Javeriana, Santafé de Bogola, 1.994, péagina 41

* Mufioz, German, “La intervencién social en las subculluras juveniles urbanas” Avance de Invesiigacion auspiciado por
Calciencias y la Fundacion Soclal, diciembre de 1.994 pégina 30,
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ey ciianto sosmos relato. La television se
rices. como esa interrupcion del devenir
sociedad para posibilitar la informacién de
.:"nidades de sensibilidad al instante™ = El sujeto
te Vidente. en este caso el joven, llega al encuentro con
‘la televisién con un capital cultural y simbélico que le
posibilita formas de negociacidn de sentido. encuentros
de légicas juveniles y reconocimiento. De este modo, los
receptores televisivos son sujetos activos y no pasivos y
manipulables. Los jévenes eligen conscientemente y en
forma activa: el zapping les da la posibilidad de desechar
programas y cambiar de canal, la fidelidad mediatica de
los jévenes es de hecho fragil.

Los medios de comunicacion, entonces, construyen un
discurso juvenil, esto es, “generan todo un imaginario
social alrededor de la juventud, ellos, los jSvenes,
participan activamente en la reafirmacion y construccidn
de esa misma identidad y en sus formas de consumo
simbdlico y material™ . Los mass media ocupan un lugar
de privilegio en la cotidianidad juvenil: el uso del tiempo
libre, los puntos y espacios de encuentro con sus pares y
hasta los momentos de soledad y reconocimiento social,
se estructuran desde una furte influencia de los medios
masivos.

Comprender las sensibilidades juveniles, sus légicas de
sentido, sus marcos de referencia, sus angustias, sus

* Rincon, Omar, "La lelevision: Forma y sensibilidad de nuestro tlempo” en Revista Signo y Pensamiento N* 24,
Universidad Javeriana, Santafé de Bogota, 1.994, pégina 58.

% Lalinde, Ana Marla, “Radios juvenites: o como construir una manera de ser jdven” en Signo y Pensamlenic N° 25, Santafé
de Bogotd, 1.994, pagina 8.
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temores, su posicion como “consumidores nomadicos”
(Elizabeth Lozano)- sin fidelidad eternas hacia sus
idolos, como “tribus juveniles” (Michel Maffesoli) como
un “ethos” particular. opuesto al de la 16gica adulta
{Rincén).

Un elemento que debemos tener en cuenta es que los
estudios e investigaciones realizados sobre los j6venes de
otras urbes del planeta. Pero ;Qué pasa con los jévenes
campesinos, los jévenes indigenas, los j6venes de los
suburbios ? Faltan investigaciones que los incluyan
como actores sujetos protagonistas en el tejido social.

Falta mucho camino por recorrer. Los estudios sobre los
jévenes deben desarrollarse pensando en las redes donde
los jovenes construyen sus ldgicas de sentido. De otra
manera estamos e&quivocando el camino.
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Tna de las caracteristicas del pensamiento
| moderno ha sido el de [a reduccién racionalista

e’ de los conceptos, Lo que Wolfgang Janke (1988)
Hama la “praecisio mund;’ en donde solo se considera

como verdad el pensamiento légico racional. En este
sentido, la sensibilidad perdié relevancia en ¢
acercamiento del hombre ai mundo, para dar paso al
discurso instrumental. Dentro de este marco, la estética
moderna también fue “precisada”, recortada, reducida al

discurso sobre el fendmeno artistico. El concepto de
cultura también se racionalizs,

Sin embargo la vida de Hombre es una actividad
compleja y su enfrentamiento con el mundo se produce
de multiples maneras, todas ellas validas dentro de su
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